Alkoholireklaam ja noored
Tervise Arengu Instituut

Veebruar 2008




Sisukord

ST L] (o] (o R PO 2
Y [SIST=] 1] = 0 PSSR P 3
1. Si htr sIvan@aataisharumuUSEd.........ccccveeiiiiiiiiece e 4
1.1  Vaadatavus (REACH) ........ueiiii i 4
1.2 Vaatamisaja 0sakaal (Share).........cccceveeiiiiiiiiii e 5
1.3 Vaat ami s KRaMESI..A.A...c.leeeeiiiiiiiiiieeee e 7
1.4 Vaadatavamad SAAtE ..........cc.eeiiiiiiiiiiiiiiie e 8
2. Alkoholireklaam aastatel 2003 - 2007 ......ccoiiueieeiiiiiee it sriee e e sraeee e 10
3. AlkoholireKlaam Ja NOOIEA ............uuuuuuuiuiuieiriiiiieieiereiererereaeer e 12
A MEtOOAIKA KIFEIAUS ......coueiiiiiiiiiee e 14



Alkoholireklaam ja noored. Veebruar 2008 3

Sissejuhatus

AS Emor viis | &bi Teleauditoori umi M»»di kuuringu ni
andmebaasi del baseeruva anal ¢¢si k a dT7-ahstasddla ma ks | ast
telerivaatami sharjumusi, alkoholireklaami mahtude n
nendeni.

Uuringu tellija on Tervise Arengu Instituut.

Aruandes on esitatud uuringu tulemused nii graafiliselt kui ka kommenteeritult. Lisas on esitatud
metoodika ja valimi kirjeldus.
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1. S1 ht r &1 aaaatdmisharjumused

1.1 Vaadatavus (Reach)

4-17-aast astest Eesti el ani kest vaatas 2007. aastal v¢
67.8% ehk 150 000. Traditsioonilisalst odlii pReivaaes v ?2ai
vaatajaid 56.2% ja k»ige suurema ul atusega veebruar
Kuna mei l on eesm?2rk vaadata Eesti kommertsr ekl aami
kommertskanal eid, millesse oli 200®0stai &analR,dV3sei suga
PBK, 3+, MTV Eestii. Kommer t s k an alO@aladalisvehla6l, 296 k e s k mi s

sihtr¢hmast.

Kommertskanalite sesoonse vaadatavuse puhul kehtib samamusteri k »i ge vaadatavamad |
on veebruar ja november ning madalaim on endiselt juuli (53.3%). Nende laste ja noorte osakaal,

kes vaatavadvaidn° Amui d kanal ei do, mis ja@avad Eesti kommer
kuust kuusse scha@bjuutdme, | 22des

Ainult muid kanaleid —a—Kanal2, TV3, PBK, 3+, MTV Eesti —e—Total TV (va video & DVD)
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Joonis 1. Tel eriusfpl¥yeaaanastvaadatgas (vaadanud v&2&hema
jooksul) kuude | »i kes.

Hetkel on alkoholireklaam lubatud alates kell 20:00, seega on oluline vaadata, kui paljude
alaealisteni see hetkel teoreetili selmdksinaameda v»i b n
audi toorium nende hulgas, kui rekl aamipiiranguid su
hilisemal kellaajal.

Kehtivate piirangute raames on t eorO80dapsejaincoredit v »i ma
(42% 7 lahja alkoholipuhul, mi | I e piirang on alates 20:00) p2evas
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vastavaks m2i0t eejhekk 3788 si htr ¢hmast (piirang al ates

kirjeldatud suurusi vastavalt sinise ja halli joone
Nihutades piirangualgust kel l a 22: 00 peale, oleks teoreetilis
kell 23:00 algav piirang annaks vaadatavuse 19% nin

sihtr¢hmast .

Teoreetilise v»imaluse all on m»el dwndbgaskesdsel, et ar vn
perioodil vaatasid kommertskanaleid va@hemalt 1 minu
alkoholireklaami juhul, kui see oleks eetris igal minutil.
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Joonis 2. Kommert skanal ite p2l@-aastase hulgasgvdadanadv use s es o
va@ahemalt 1 minut.i p2@eva jooksul) ajatsoonide | »ikes
Jooniselt2on n2ha ka seda, et »htune vaatamisaeg venib h
det sembri s, mi | parast s¢da°°d vaatab kommertskanal
Teistel kuudel j228ph see valdavalt alla 10%.

1.2 Vaatamisaja osakaal (Share)

4-17-aastased noored vaatavad telerit keskmiselt 171 1
Ti ppkuudeks on veebruar ja detsember 195 i nutiga,
agan® hooaj-gaalgpskuudel (septembris ja mais).

Kogu vaatamisajast keskmiselt 71% p¢g¢hendatakse komn
ajast aga on noored telerit vaadates Eesti kommert s
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mKanal2, TV3, PBK, 3+, MTV Eesti =Muud kanalid
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Joonis 3. Vaatamisaeg ning selle jaotus kommerts- ja muude kanalite vahel 4-17-aastaste hulgas
kuude | »i kes.

Jooniselt 3 onl7adsthste komenertskaralgewaathmise ajast keskmiselt 40% ehk
49 minutit langeb ajatsooni, mil alkoholireklaam on lubatud, st perioodi alates kell 20:00.
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Joonis 4. Kommertskanalitele p¢heddamdtastdhulgesat ami saj a

kuude | »i kes.
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