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SISSEJUHATUS

Sotsiaalsest turundusest on teada, et kommertsreklaamidega sarnaselt on vdimalik “miitia”
ideid, suhtumisi ja iihiskonnas soovitavaid kiditumisviise. Sotsiaalreklaamiga saab juhtida
ithiskonna probleemidele tdhelepanu ehk teadvustada probleeme laiemale avalikkusele ja
tihtlasi pakkuda lahendusi.

Varasemate uuringute andmetel surub iga kolmas vanem Eestis lastele peale omi teostamata
unistusi ja iga teine piiliab puudujddvat aega kompenseerida rahaga. Unicefi 2001. aasta
uuringu andmetel leiavad iile poolte lastest vanuses 9-14 aastat, et nende arvamusega kodus ei
arvestata (vt. Lisa 1, kampaania memo pressile 25.10.2004). Kuna vanemate kiire elutempo on
vihendanud lastele kulutatavat aega, siis vdis labiviidud sotsiaalkampaaniat “Laps ei ole nukk”
pidada aktuaalseks.

Sotsiaalkampaania idee ja tilesehituse todtas vélja reklaamiagentuur Imagine AD (vt. Lisa 1).
Taotluseks oli kutsuda iiles vanemaid leidma laste jaoks rohkem aega ja selgitada, et raha ja
kingitused ei korva lastega tegelemist. Kampaania avalikkusele suunatud sonumiks oli
selgitada, et lapse ei ole nukk, vaid lastega peab arvestama, nende tdekspidamisi austama ning
lapsi tuleb kaasata otsuste tegemisse. Lapsed vajavad tdahelepanu, vanemlikku juhendamist ja
hoolimist.

Kéesolev kampaania jarelmoju uuring on teostatud Eesti Vabariigi Sotsiaalministeeriumi
tellimusel Eesti Konjunktuuriinstituudi poolt 2004. aasta novembris — detsembris.

Uuringu eesmérgiks oli anda iilevaade lastega peredele suunatud sotsiaalkampaania “Laps ei
ole nukk” mdjust: kampaania mérkamisest, elanikepoolsest sdnumi moistmistest ja vastuvotust.

Toos kasitleti jargmisi teemasid:
e kampaania spontaanne ja aidatud mérgatavus — tuntus,
e kampaania mérgatavuse seotus kasutatud reklaamikanalitega
e kampaania sisu ja sOnumi moistmine ning taju adekvaatsus
e sotsiaalreklaami moju lastevanemate kditumisele, hoiakutele, suhtumistele.

Analiiiis teostati kuues 18ikes: sugu, keel, vanus, haridus, sissetulek ja elukoht (regioon).
Eesti viisteist maakonda esitatakse tabelites riihmitatuna jargmiselt (Vabariigi Valitsuse 2001.
a 3. aprilli mdédrusega nr 126 kinnitatud Eesti piirkondlike iiksuste statistilise klassifikaatori 3.
tasemel esitatud maakondade grupid):

Pohja-Eesti: Harjumaa, sh. Tallinn;

Kesk-Eesti: Jarvamaa, Ladne-Virumaa, Raplamaa;

Kirde-Eesti: Ida-Virumaa;

Ladne-Eesti: Hilumaa, Ladnemaa, PArnumaa, Saaremaa;

Louna-Eesti: Jogevamaa, Polvamaa, Tartumaa, Valgamaa, Viljandimaa, Vorumaa



Valim ja meetod

To66 aluseks on Eesti Konjunktuuriinstituudi kiisitlus, mis viidi 1dbi 15-22.novembrini 2004.
Meetodina kasutati telefoniintervjuusid. Vastajateks olid 511 alla 18-aastaste laste vanemat voi
lapsi kasvatavat tdiskasvanut. Koik uuringus osalejad leiti juhuvalikul telefonikataloogist
valitud numbritele helistades ning kdik olid ndus uuringus osalema.

Statistikaameti leibkonna eelarve uuringu andmetel oli 17-aastase ja/vOi noorema liikkmega
leibkondi Eestis 189 000 ja need jagunesid maakonniti jargnevalt (protsentides)':

tegelik kampaania
jaotus  uuringus

% %
Tallinn 29 30
Harju Tallinnata 10 11
Hiiumaa 1 1
Ida-Virumaa 13 11
JOogevamaa 3 2
Jarvamaa 3 2
Liidnemaa 2 3
Ladne-Virumaa 5 6
Polvamaa 2 2
Parnumaa 6 6
Raplamaa 3 4
Saaremaa 3 3
Tartumaa 11 10
Valgamaa 2 2
Viljandimaa 4 4
Vorumaa 3 3

Kiisitletud elanike valim, 511 lapsevanemat voi last kasvatavat tdiskasvanut, oli uuringu
ilesande tditmiseks piisav ja esinduslik kampaania sihtriihma ehk alla 18-aastaste lastega
perede suhtes Eestis.

! Valimi arvutamise aluseks kasutati Statistikaameti leibkonna eelarve uuringut, ESA 2004. Lastega leibkonnad
2003 aasta seisuga.



1. Kampaania mirgatavus: spontaanne ja aidatud tuntus

Kampaania moju véljaselgitamiseks on sagedamini kasutatud maérgatavuse voi katvuse
nditajaid: mida korgem on mérgatavus, seda tdendolisemalt joudis kampaania sdnum
sihtriihmani. Kéesolevas uuringus kasutati mirgatavuse mootmisel kaht 1dhenemisviisi: esmalt
selgitati vaba vastuse vormis vilja kampaania spontaanne tuntus ning seejdrel aidatud tuntus
(mérgatavus).

Kampaania spontaanne méirgatavus

Lastevanematel voi lapsi kasvatavatel tdiskasvanutel paluti nimetada, milliseid kampaaniaid on
nad hiljuti médrganud, st. kas kuulnud voi ndinud.

“Eestis on viimastel aastatel korraldatud mitmeid kampaaniaid eesmirgiga poorata
suuremat tihelepanu lastele. Milliseid kampaaniaid olete Teie hiljuti mirganud
(niinud/kuulnud)?” (kdik kiisitletud)

protsent
Ei tea, pole kuulnud, ei méileta, vastamata 44.2%
Laps ei ole nukk 33.3%
Ara 166 last 18.4%
Kampaania méiératlemata, nimetati ebaméaéaraselt 5.1%
Mirka last 4.1%
Liikluskampaania (lase laps iile tee, helkur jt) 2.7%
Heategevuskampaaniad, korjandused lastele, lastehaiglale jt. 1.8%
Narkomaaniavastased kampaaniad 1.0%
Muu kampaania 4.3%

Muu kampaania all mainiti alljdrgnevat: erinevaid loengud lasteaias; tdnavaplakateid ja TV
klippe; lastele suunatud, vigivallavastaseid (sh. koolivédgivalla vastaseid) ja
suitsetamisvastaseid kampaaniad; lastekaitsjate esinemisi Hommiku TV-s; lastekaitsepédeva
kampaaniaid, raha annetusi, Lastefondi kampaaniaid, emapalga kampaaniat, “Aita last” —
kampaaniat, isadele suunatud kampaaniat - laps vajab isa, “Ema 166b maha, kui suppi ei s60”
jms.

Tulemused néditavad, et 44% sihtriihmast ei suutnud meenutada vé6i ei teadnud
sotsiaalkampaaniast “Laps ei ole nukk”. Kolmandik sihtriihmast (33.3%) oli kampaaniat
mérganud ja see oli teadvusse kinnistunud sedavord, et suudeti meenutada iiksikasju nagu
kampaania sdnumit, pilti, reklaami, ideed vms. Positiivseks vOib pidada tulemust, et kaks
kolmest Kkiisitletust meenutas mingit lastele suunatud kampaaniat voi iiritust.

Kampaania liitus sihtrithma teadvuses tugevalt “Ara 166 last!” — kampaaniaga, mida nimetas
kas otseselt vOi osaliselt spontaanselt 18% sihtriihmast, kusjuures “hiljuti” tdhendab siin nelja
aastat, sest kampaania toimus 2000. aastal. “Mairka last!” ja liiklusohutus- ning
heategevuskampaaniate meenutamine antud kontekstis viitab sellele, et need on olnud
sihtriihmale samuti viga tédhtsad.

Jarelikult kampaania sonum ei langenud tiihjale kohale, vaid sihtrithm oli juba varem saanud
sotsiaalreklaami kaudu sonumeid, mida nad liigitasid kéesoleva kampaania sdOnumitega



lahedaseks. Mitme sarnase vOi lihedase sdnumi vastuvotmisel voib seega eeldada suuremat
moju, suuremat efektiivsust.
Kampaania aidatud mirgatavus

Aidatud mirgatavus tdhendab, et vastajat aidati meenutamisel. Antud juhul nimetati kampaania
labivat ideed — laps ei ole nukk, mis kajastus siimbolina kdikides reklaamides.

“Kas Te panite tihele kampaaniat, kus kujutati voi raigiti, et laps ei ole nukk? (koik
kiisitletud)

protsent
jah 64.2%
el 35.8%

Uuringu tulemused nditavad, et 64% ehk kaks lapsevanemat kolmest pani kampaaniat
tihele (vt. Lisa 5, tabelid).

Soo ja sissetulekute 10ikes ei olnud kampaania mérgatavuses olulist vahet, kiill aga
keelekeskkonna 10ikes. Eestlastest mirkas kampaaniat 72%, vene keelt konelevatest
lapsevanematest vaid 38%.

Kampaaniat mérkasid pigem alg- ja korgharidusega lapsevanemad (vastavalt 71% ja 73%),
Pohja-Eestis (70%) ning Kesk-Eestis (75%) elavad kiisitletud.

Uldisest tasemest oluliselt tagasihoidlikum oli kampaania mirkamine iile 45 aastaste
lapsevanemate (56%) ning Kirde-Eesti elanike (26%) hulgas.

Kampaania saavutas eestikeelse sihtriihma, eriti Pohja- ja Kesk-Eestis, kuid jii norgaks
venekeelsele sihtauditooriumile.



2. Kampaania mérgatavus ja kasutatud reklaamikanalid

Kampaania sdnumi joudmine auditooriumini sdltub mitte ainult reklaamide heast teostusest,
vaid ka kasutatavatest meediakanalitest, mida sihtrihm  jélgib ning
meediatarbimisharjumustest.

Kidesolevas kampaanias kasutati vilikampaaniat Tallinnas, Tartus, Kuressaares, Narvas,
Viljandis ja Piarnus; tele- ja raadiokampaaniat ning internetti; plakateid ja reklaamklippe
Euronics-i poodides. Lisaks toimusid kampaaniaga seoses iiritused, et pakkuda sdnumile lisaks
ka lahendusi.

Kampaanias kasutatud meediakanalid, reklaamid ja {iritused:

1. Vilikampaania (outdoor) 300-1 reklaamipinnal kahe reklaamplakatiga: reklaamplakat
nuku peaga, kus nuku peas oli rahakassa ava ja lause “Onnelikku lapsepdlve ei saa
osta!”; reklaamplakat istuva nukuga, kus nuku kées oli tekst mérkmepaberil “Millal me
viimati loomaaias kdisime?” ja lause “Leia lapse jaoks aega!”.

2. Reklaamklipid televisioonis (ETV, Kanal 2, TV3).

3. Raadioklipid: kaks eestikeelset ja kaks venekeelset (Sky Plus, Sky Radio, Star FM,
Power Hit Radio, R2, R4, Klassikaraadio, Vikerraadio, Radiomania, Kadi — Saaremaa,
Mart FM — Pdlva, Ring FM — Voru, Ruut FM — Valga, Raadio Viru).

4. Erilahendusbanner internetis ja kodulehekiilg www.imagine.ee/laps.

5. Plakatid ja reklaamklipid Euronics-i poe vaateakendel ja teleriekraanidel.

6. Uritused: isadepieva kogupereiiritus Saku Suurhallis “Kdigi laste isadepdev”
14.novembril; pilet Tallinna Loomaaeda isadepdeval 10 krooni; isadepdeval vanemate
tasuta sissepdds Jeti jddhalli ja Premia jadhalli.

7. Kampaaniaga seonduvad iiritused: Perefoorum 4.novembril Rahvusraamatukogus, Eesti
Lastekaitse Liidu heategevuslik kontsert “Mirka Last” Estonia kontserdisaalis
4.novembril.

Kuidas oli kampaania mirgatavus seotud kasutatud meediakanalitega, selgitasime kiisimusega:
“Milliseid kampaania reklaame Te nigite voi kuulsite?”. Vastaja vdis mainida nii mitut

kanalit ja reklaami, kui ta ka tegelikult mérkas, st. oli vdimalik anda mitu vastust.

Kanalid, kus kampaania reklaame mérgati (%-1d arvutati kampaaniat méirganutest, n=328):

protsent
Reklaamklipid televisioonis 74.1%
Reklaamplakat nuku peaga, kus nuku peas rahakassa ava ja lause:
“Onnelikku lapsepdlve ei saa osta!” 51.5%

Reklaamplakat istuva nukuga, kus nuku kées tekst méarkmepaberil:
”Millal me viimati loomaaias kdisime?” ja lause “Leia lapse jaoks aega!” 33.5%

Reklaamklipid raadios 24.1%
Televisioonis radgiti kampaaniast (mitte reklaamid) 14.3%
Banner internetis 13.7%
Reklaamid Euronics-i poodides 4.9%
Kodulehekiilg internetis 2.1%


http://www.imagine.ee/laps

Tulemused néitavad telereklaamide mirkamise suurt iilekaalu vorreldes muude kasutatud
kanalitega: 74% kampaaniat miarganutest négi teleklippe. Inimesed vdisid nidha reklaame
mitme kanali kaudu (mirkida mitu vastust), seetottu tiletavad méargatavuse protsendid kokku
liites 100%.

Kahest reklaamplakatist margati oluliselt rohkem nuku peaga plakatit, kus nuku peas
rahakassa ava (52%). Ilmselt mdjus plakat teatud mottes Sokeerivamana vOi mitte-
ootuspdrasena vorreldes istuva nuku plakatiga ja dratas rohkem tdhelepanu. Istuva nukuga
plakatit mérkasid mehed naistest vihem (mehed - 25%, naised — 36%). Plakatite méirgatavus
oli korge Pohja-Eestis, kuid jdi alla keskmise Kirde-, Lddne- ja Louna-Eestis (vt. Lisa 5,
tabelid). Venekeelses sihtriihmas oli nii plakatite, kui tele- ja raadioreklaamide mirgatavus
oluliselt madalam keskmisest.

Iga neljas kampaaniast teadlik pani tdhele raadioreklaame (24%). Interneti osatéhtsus
reklaamikanalina oli suhteliselt tagasihoidlik: bannerit mainis 14% ja kodulehekiilge vaid 2%
kampaaniat médrganutest. Sama voib 6elda Euronics-i poodide kohta, kus reklaame markas vaid
5% kampaaniat mérganutest.

Kahtlemata oli méjukaim meediakanal televisioon, mis saavutas suurima auditooriumi
ning rahakassa avaga nuku plakat, mis polnud ootuspirane ja dratas tihelepanu.

Kampaania iirituste méirgatavus ja osalemine

Kuna kampaaniaga seoses korraldati ka iiritusi lastele ja lastevanematele, siis uurisime kuivord
sihtrithm seda mirkas ja millistest liritustest voeti osa.

“Kas Teie teada Kkorraldati Eestis kampaaniaga seoses iiritusi?”N=328 (kampaaniat
méirganud)

protsent
Jah 25.0%
Ei 28.0%
Ei oska 6elda 47.0%

Urituste osas jii valdavaks teadmatus: 47% kampaaniat mirganutest ei osanud 6elda, kas
korraldati iiritusi voi mitte ja 28% oli eitaval seisukohal. 25% ehk iga neljas teadis
iiritustest, mis moodustab kogu kampaania sihtriihmast vaid 16%. Kampaania ja iirituste seos
jdi suurele osale sihtrithmast tabamata. Urituste info jdudis Tallinna ja PShja-Eesti elanikeni
(38% teadis), kuid oli puudulik tilejdédnud Eestis (teadis 11-17%) ja venekeelses sihtrithmas
(teadis vaid 9%).

Kuna iiritused olid kampaaniat toetava iseloomuga, millele tehti vihem reklaami, siis ei ole
nende tagasihoidlik méargatavus tillatav.



Uritustest teadlikel paluti nimetada, millistel nad osalesid.
“Millistest iiritustest votsite osa?” N=82, teadlikud iiritustest

protsent

e Kaitsejoudude peastaabi tasuta kogupereiiritus Saku Suurhallis

“Koigi laste isadepdev” 14.novembril 31.7%
e Tallinna Loomaaeda koigile pilet isadepédeval 10 krooni 19.5%
e Eesti Lastekaitse Liidu heategevuslik kontsert “Marka last” Estonia

kontserdisaalis 4.novembril 14.6%
e Vanemate tasuta sissepdds Jeti jadhalli isadepdeval 7.3%
e Vanemate tasuta sissepdds Premia jdédhalli isadepéeval 4.9%
e Perefoorum 4.novembril Rahvusraamatukogus 3.7%

Osalemine {iritustel oli tagasihoidlik, millele viitavad iilaltoodud numbrid. Siinkohal tuleb
tulemusi analiiiisides arvestada, et iiritused olid Tallinna-kesksed, kuid uuring viidi 14bi iile
Eesti vastavalt perede jaotusele.
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3. Kampaania sisu ja sOonumi méistmine ning taju adekvaatsus

Selleks, et kampaania moju avaldaks, ei piisa ainult selle méirgatavusest, auditooriumini peab
joudma ka sisuline sonum.

Jargnevalt kasitleme, kuivord sihtriihm tajus kampaania sisu, mis sellest meelde jdi, kuidas
moisteti sdnumit ning kuivord osutus selle taju adekvaatseks ehk vastas korraldajate piistitatud
eesmirkidele.

Palusime lapsevanematel, kes olid kampaaniat médrganud, meenutada, mis neile kampaaniast ja
reklaamidest meelde jéi. Etteantud vastusvariante ei olnud, sest huvitas just sihtrithmapoolne
kampaania taju selle mitmekesisuses.

Kiisimusele vastas 283 inimest ehk 86,3% kampaaniat mérganutest (vt. Lisa 4, Vastused
lahtistele kiisimustele). Kuna iiksikuid vastuseid anti palju, kasutasime kokkuvdtte tegemiseks
rithmitamist vastavalt sellele, millele lapsevanemad tdhelepanu poodrasid.

“Mis Teile sellest kampaaniast ja reklaamidest meelde jii? Kirjeldage, palun!”
(kampaaniat mirganud)

Kampaaniast ja reklaamidest jdi meelde peamiselt jdrgmine (%-id arvutati kampaaniat
maérganutest, n=328):

protsent

Laps kui rahakassa 23.8%
Pilt - Nukk voi nukud 18.9%
SOnum: last suunatakse sinna, mis endal tegemata jéi,

rohkem aega lapsele 16.2%
Vilireklaam 5.8%
Slogan: laps ei ole nukk, dnnelikku lapsepdlve ei saa osta ~ 4.9%
Telereklaam 4.3%
Ei meeldinud, ebameeldiv 4.0%
Slogani osa: loomaaed 3.6%
Nuku pead pigistati 2.7%
Osa reklaamtekstist 2.1%
Laps (laps pildil, plakatil, nukud lastena jms) 2.1%
Raadioreklaam 1.2%
Uritused 0.6%
Muu 4.3%

Mbjusaim kujund, mis kampaania reklaamidest meelde jdi oli last siimboliseeriva nuku
kujutamine rahakassana (24%) — laps kui rahakassa. Tegemist oli viga tugeva siimboliga,
mis tekitas samastumise efekti: nukku ennast ei tajutud, tajuti last. Peaaegu sarnase tugevusega
tousis esile pildiline siimbol: nukk v&i nukud (19%). Nukkude teema oligi tegelikult
kampaaniat 14biv, eeldeldule lisaks meenutas 3% vastanutest tegevust reklaamis, kus nuku
pead pigistati. 2%-le vastajatest jai meelde laps (kuigi tegelikult kujutati nukku).

Lapse kujutamisele rahakassana ei kaasnenud iildjuhul hinnangut, ei positiivset ega negatiivset.
Kuid negatiivne emotsioon jéi valdavaks 4%-le kampaaniat méirganutest: ei meeldinud pilt,
reklaami teksti tajuti lapsevanemat siitidistavana (nagu ei tegeleks lapsega), ei meeldinud lapse
kiusamine, raha piahe panemine, ebameeldiv héél, nukkude piinamine, lapse esitamine nukuna,
raha raiskamine selliste vastaja arvates mottetute kampaaniate peale.
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Negatiivse emotsiooni tekitas ka ilmselt kokkusattumus, kus laps oli just vanemalt kiisinud,
millal loomaaeda minnakse ja seejdrel jdrgnes sama kiisimus kampaanias, mis mdjus
surveavaldamisena.

Sonumi tervikuna to1 esile 16% lapsevanematest, kes kampaaniat mérkasid.

Muude vastuste all kirjeldati peamiselt “Ara 166 last” — kampaaniat ja karu vdi karu pilti,
lastekaitseteemalisi saateid televisioonis.

Tulemuste pohjal v6ib viita, et antud kampaania puhul toimis visuaalne lahendus:
visuaali moju iiletas tekstilise sonumi ja teade joudis adressaadini sonadeta. Jirelikult oli
kampaania visuaalne pool histi valitud (kandis sisu ja sonumit), mida omakorda toetas
tekst.

Kampaania sonum

Selgitamaks kampaania sonumi taju, palusime kampaaniat médrganud lapsevanematel Oelda:
“Mida taheti kampaaniaga delda, mis oli sonumiks?”. Kiisimus kiisiti vaid kampaaniat
mirganutelt ehk 328 lapsevanemalt, kellest vastas 286 (87%). Ainuiiksi kdrge vastanute
protsent viitab juba mdju olemasolule. Kuid jargnevalt tulemustest.

Taju analiitisimiseks riihmitasime vastused vastavalt sonumi pohiteemale eeldusel, et
nimetatud teema peegeldab valdkonda, mis lapsevanemat enam puudutas (vt. Lisa 4, vastused
lahtistele kiisimustele).

Kampaania sOnumit tajuti alljargnevalt (%-id arvutati kampaaniat mérganutest, n=328):

protsent
Téhelepanu lapsele, tema mérkamine, temaga tegelemine, radkimine 32.6%
Aeg 19.8%
Raha 18.6%
Laps et ole nukk voi méinguasi 12.2%
Unistuste iilekandmine lapsele 2.7%
Ei saa aru 2.1%
Muu 3.7%

Kampaania sonumit tajuti eelkdige tihelepanu juhtimisena, et last tuleb hoida, temaga
tegeleda, teda miirgata ja temast hoolida — 33% kampaaniat mérganutest.

Otseselt lapse jaoks aja leidmist pidas sdonumiks 20% kampaaniat mérganutest. Raha rithma
liigitasime vastused (19%), kus mérgiti, et ainult rahaga last ei kasvata, rahaga ei saa osta laste
armastust, lapsed vajavad vanemaid ja mitte ainult materiaalseid vdértusi, aega ei saa korvata
rahaga jms.

“Laps kui nukk” — teema andis teada, et laps ei ole ménguasi, laps on elus ja isiksus, last ei saa
kohelda kui nukku, vaid temaga tuleb arvestada (12%). Vanemate unistuste iilekandmine
lastele oli ainus alateema, mida ei tajutud kampaania sonumina.

Muude vastuste riihma koondati ebaméédrasemad vastused: laps on kdige tdhtsam, lapsi tuleb
kaitsta, neile ei tohi haiget teha ja lapsed vajavad peale ema ka isade tdhelepanu, ei podranud
suurt tdhelepanu jms.

Kui kiisimusele vastanute arvust (286) lahutada kampaaniat mittemdistnute arv, saame sdnumi
vastuvotnute arvuks 279 — 85.1%. Jérelikult sonum joudis kohale kiimnest kampaaniat
mirganud lapsevanemast itheksale ja kogu sihtrithmast 55%-le (n=511).
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4. Hinnangud kampaaniale, moju suhtumistele ja kiitumisele

Sotsiaalkampaaniaid voib lugeda kordaldinuks, kui saavutatakse probleemide teadvustamine ja
selle kaudu nende ennetamine, vdhendamine vOi lahendamine. Seetdttu on oluline
registreerida, kuivord ja millisel moel sihtrithm muutis oma mdtlemist, suhtumisi, hoiakuid voi
kavatseb seda tulevikus teha.

Kampaaniat mérganud lapsevanematelt kiisiti, kas kampaania viis motted aja ja raha suhtele
seoses oma lastega voi tuttavate lastega.

“Kas kampaania viis Teie motted aja/raha suhtele seoses oma laste voi tuttavate lastega?”

(kampaaniat mirganud) protsent
jah 52.4%
el 31.4%
ei oska delda 16.2%

Aja ja raha suhte lile hakkas kampaania mojul motlema iga teine, kes mirkas kampaaniat.
Teine pool seda ei teinud voi ei osanud kiisitluse momendil Gelda.

Mbotlema hakati enam nendes piirkondades, kus kampaania margatavus oli korgem, st. Pohja-
Eestis ja Tallinnas. Vastukaja oli védikseim venekeelses sihtrithmas (vt. Lisa 5, tabelid).

Jargnevalt sihtriihma rahulolust voi rahulolematusest kampaaniaga.
“Kuidas Te kampaaniaga rahule jiite?” (kampaaniat mirganud)

protsent
jéin rahule, meeldis 44.2%
ei jddnud rahule, ei meeldinud 9.0%
jattis likskdikseks 22.1%
ei oska oelda 24.7%

Ulaltoodust jireldub, et auditoorium, kes kampaaniat mirkas, jii sellega rahule: 44% jii
rahule, 25% ei osanud 6elda, 22% jéttis kampaania iikskodikseks ja kampaania ei meeldinud
9%. Suhteliselt negatiivsemalt olid meelestatud Ladne-Eesti lapsevanemad (17% - kampaania
ei meeldinud).

Palusime nii rahulolevatel kui rahulolematutel vastanutel pdhjendada oma hinnangut.
Rahulolu p6hjustena mairkisid lapsevanemad (rahulolevad) jargmist:

protsent
Idee, teostus ja positiivne hinnang 34.1%
Téahelepanu p6dramine 18.1%
Paneb inimesed motlema, meeldetuletus 16.7%
Vajalikkus 4.3%
Uritused 2.2%
Muu 4.3%
Ei oska Oelda, vastamata 20.3%

Peamiselt meeldis kampaania idee, selle teostus, kujundus, ilmekus, konkreetsus, vordlused,
stimboolika. Kampaaniat hinnati mdjuvaks, motlemapanevaks, tabavaks ja vdga padevakohaseks
(vt. Lisa 4. Vastused lahtistele kiisimustele).

Téhelepanu podramise alla koondati vastused, kus avaldati head meelt selle iile, et moeldakse
iildse probleemile, juhitakse sellele tdhelepanu ja pdoratakse tihelepanu lastele.
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Rahulolu pdhjustas veel asjaolu, et kampaania pani inimesed motlema, tuletas meelde, et laste
jaoks peab leidma aega ja rahaga ei saa asendada vanemlikku hoolitsust.

Muude pdhjuste all mérgiti, et lapsed on meie tulevik ja laps peab alati olema alati esmatéhtis
ning téhtis on olla koos (koik perelitkmed, ka isad).

Rahulolematud lapsevanemad tdid esile jargmised ebameeldivad voi arritavad pohjused, miks
nad hindasid kampaaniat negatiivselt:

protsent
Arritav, johker, pealetiikkiv 46.4%
Liiga sageli ndidati reklaami, tiritused Tallinnas 14.3%
Ebameeldiv teostus (kujundus, idee), sdnastus 14.3%
Muu (lilepaisutatud, raha raiskamine, laps hakkas
etteheiteid tegema) 14.3%
vastamata 10.7%

Arritavalt mdjus nuku ja lapse samastamine, nuku peaga johkralt iimberkdimine, rahakassa
kujundi kasutamine, halvustav suhtumine lapsevanematesse (vt. Lisa 4. Vastused lahtistele
kiisimustele).

Mairgatavuse korval palusime vastajatel selgitada, kuivord nad arutlesid oma tuttavatega
sotsiaalkampaania teemadel, kuna avalik poleemika vdib soodustada probleemi teadvustamist.

“Kas kampaania tekitas Teie tutvusringkonnas arvamustevahetust?” (kampaaniat
marganud)

protsent
jah 17.9%
el 82.1%

Tulemused néitavad tihiskonnas valitsevat iiksmeelt kampaania pohisdonumite osas, kampaania
el tekitanud tutvusringkonnas reeglina arvamustevahetust. Seda ei saa aga tdlgendada, nagu
poleks kampaania inimestele korda ldinud. Sonumi taju ja hinnangud olid ju valdavalt
positiivsed ning mérgatavus hea. Meestest arutles kampaania teemadel oma tutvusringkonnas
vaid 6%, naistest - 21%.

Kui arvamustevahetus tekkis, siis arutleti jirgmistel teemadel (n=52, Vt. Lisa 4, vastused
lahtistele kiisimustele):
protsent arutlejatest

kampaania sisu ja sonum 51.9%,
kampaania mdttekus ja moju 19.2%,
hinnangud, teostus jm 15.4%
vastamata 13.5%

Sisu ja sOnumi osas arutleti laste kasvatamise iile, lastele iseotsustamise voimaluste andmise
iile, aja puuduse iile ja selle iile, miks isadel ja rikastel peredel ei jétku laste jaoks aega. Samuti
vesteldi, miks jddb aega vidheseks ja mida teha, kui elutempo on kiire ning meenutati oma
lapsepolve.

Kampaania mottekuse ja sisu rithma koondati vastused, kus arutleti kampaania moju {ile
ildiselt: kas iildse mojub ja kellele mojub. Hinnangute andmine oli valdavalt positiivse
alatooniga, vaid kaks vastajat arutlesid selle iile, miks kampaania TV-s jooksis (eeldati, et
vanemad, kellel aega ei jatku, saavad sellest ise aru) ning miks kasutati kampaanias nukku.
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Kuivord vastajad ise tajusid kampaania mdju endale ja iihiskonnale laiemalt, selgitati
kiisimusega, kus vastajatel paluti hinnata kampaania moju kolmepallisel skaalal: suur mdju,
vidhene moju ja ei olnud tildse mdju.

“Kuidas Te hindate kampaania méju?” (kampaaniat méarganud)

Eesti Teile

inimestele endale
suur moju 11.9% 20.3%
vihene moju 51.9% 42.9%
ei olnud {ildse moju 8.7% 26.8%
ei oska Oelda 27.4% 10.0%

Moju iihiskonnale hinnati védheseks. Ka modju endale hinnati sagedamini véheseks, kuid
hinnangud olid enam polariseerunud. Veidi enam kui veerand kampaaniat mérganutest (27%)
el tunnistanud mingit moju endale, mis v4ib olla kaitsereaktsioon: oma puudusi ei tunnistata,
sest see sunniks inimest ennast mingil moel muutma. Viiendik (20%) aga mirkis suurt
kampaania moju.

Seega eeldati suuremat mdju endale, iihiskonna suhtes oldi pessimistlikumad vodi draootaval
seisukohal.

Mehed olid mdju hinnangutes vaoshoitumad. Suuremat mdju prognoosisid Kirde-Eesti
lapsevanemad ja véikseima sissetulekuriihma (alla 1000.- krooni pereliikme kohta neto)
vastanud (vt. Lisa 5, tabelid).

Kampaania moju véljendusviise on mitmeid, alates teadvustamisest kuni reaalse kditumise
muutmiseni védlja. Palusime kampaaniat mirganutel o6elda, kas nad kavatsevad tidnu
kampaaniale muuta midagi oma suhtumistes voi tegevustes.

“Kas ja mida kavatsete muuta oma suhtumistes vO0i tegevustes tinu kampaaniale?”
(kampaaniat mirganud)

protsent
ei kavatse midagi muuta 48.1%
kavatsen muuta 29.4%
ei oska oelda 22.5%

Tulemused nditavad, et inimesed ei ole valmis niisama lihtsalt kampaania mojul oma kaitumist
muutma. 48% kampaaniat mirganutest ei kavatse midagi muuta, 29% kavatseb muuta ja
23% on &draootaval seisukohal. Enda muutmise protsess on seega pikemaajalisem ja tulemusi
vdib oodata mitme kampaania iihismdjul, niiteks: “Ara 166 last”, “Mérka last”, “Laps ei ole
nukk”, heategevuskampaaniad jms.

Lapsevanematelt, kes kavatsevad muutusi ette votta vdi ei ole veel selles kindlad, paluti

selgitada, mida nad kavatsevad muuta. Voimalik oli vastata mitme vastusega, st. protsendid
tiletavad kokku liites 100%.
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“Mida Te kavatsete muuta?” (n=164, kes kavatseb muuta voi ei oska veel delda)

protsent
kavatsen veeta rohkem aega koos lapsega voi lastega 57.9%
kavatsen rohkem radkida lapse voi lastega 35.4%
kavatsen minna koos lapse voi lastega loomaaeda, jadhalli vin 31.7%
kavatsen muuta lastekasvatuse pohimotteid 4.9%
kavatsen muuta suhtumist lastesse 13.4%
muu vastus 12.2%

Ule poole lapsevanematest, kes on valmis end muutma (58%), soovib veeta lastega
rohkem aega, rohkem raikida soovib 35% ja rohkem iiritusi kavatseb ette votta 32%.
Ulaltoodud kavatsused vastavad tipselt kampaania eesmirkidele. Kirde-Eesti ja iildse
venekeelsetel lapsevanematel oli lastega ajaveetmise soov sagedasem keskmisest néitajast
(75% ja 65%), iile 45-aastastel lisandus ajaveetmisele ka rdékimine (rohkem aega veeta — 67%,
rohkem ridkida — 44%).

Muude vastuste all nimetati jargnevat: tahaks olla parem lapsevanem, tahaks aja maha votta
vOi aega leida, arvestada lapse arvamusega erinevates asjades ja panna last tundma tema
vajalikkust, olla rohkem koos lapsega ja mitte anda last &mmale hoida, kultuuriiirituste
kiilastamist, lapse kuulamist, suhtlemist, usaldamist jms (vt. Lisa 4, Vastused lahtistele
kiisimustele)

Kui arvestada kogu kampaania sihtriihma (n=511), siis kavatseks kampaania mojul rohkem

lastega aega veeta 19%, rohkem radkida 11%, lihistegevusi ette votta 10%. Protsendid pole just
korged ja nditavad osalist teadvustatud valmisolekut muutusteks.
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5. Uldised hoiakud ja suhtumised lastesse

Reklaamikampaania mdju hindamise iiks kriteeritume on vdimalike muutuste tekitamine
sihtriithma suhtumistes, hoiakutes ja kéitumises. Tavaliselt tuginetakse nende muutuste
viljaselgitamiseks inimeste endi arvamustele. Kéesolevas uuringu osas késitleme
lastevanemate ndgemust ajaprobleemist, iihistegevustest lastega ning hoiakuid aja ja raha
kasutamise osas. Viimased peegeldavad teatud mottes iihiskonna ootusi lapsevanematele.

Jargnevalt sellest, kuivord leiavad lapsevanemad tdnases Eestis aega lastega tegelemiseks,
nendega radkimiseks, mangimiseks, sportimiseks jm tihistegevuseks (vt. Joonis 1 ja 2).

Lapsega rddkimiseks ja lapse drakuulamiseks on sageli aega seitsmel lapsevanemal kiimnest
(71% ja 66%), kuid ca neljandik teeb seda harva voi iildse mitte.

Last puudutavaid otsuseid tehakse sagedamini koos lastega (sageli - 46%, 35% - harva ja 7%
iildse mitte). Sageli juhendab, dpetab voi dpib koos lapsega 46% lapsevanematest, harva - 31%
ja 8% ei tee seda tlildse mitte.

Mis puutub lapsega koos mingimisse, jalutamisse, sportimisse, lapse lasteaeda voi
huvialaringidesse viimisesse, siis on protsendid veelgi tagasihoidlikumad. Sporti teeb sageli
koos lapsega vaid iga kiimnes lapsevanem, harva — 19% ja 41% tildse mitte. Siin avaldub
ilmselt vanemate endi suhe spordiga.

Uuring néditas naiste ja meeste vahelisi erinevusi - naised leiavad sagedamini aega laste
jaoks. Sageli oli viimase nddala jooksul radkinud lastega % naistest ja veidi iile poolte meestest
(57%); sageli vottis koos lapsega otsuseid vastu 51% naistest ja 33% meestest; last kuulas édra
sageli 71% naistest ja 51% meestest; lapsega méangis sageli 36% naistest ja 22% meestest; last
juhendas vo1 dpetas sageli 51% naistest ja 28% meestest (vt. Lisa 5, tabelid).

Seega kampaania vajalikkuses ei ole uuringu pdhjal alust kahelda. Tulevikus vdiks kaaluda
rohuasetust isadele ja lastele.

Palusime uuringus osalenud lapsevanematel hinnata, kuivord peetakse lastele plihendatud aega
.. 2
piisavaks®.

“Kas peate aega, mida Te ise voi Teie abikaasa saab lastele piihendada piisavaks?” (koik
vastanud)

protsent
lastele jadb téiesti piisavalt acga 43.2%
lastele jdéb vihem aega kui tarvis 41.4%
lastele jadb kindlasti liiga vdhe aega 15.4%

Kuus vanemat kiimnest (57%) leiab, et lastele piihendatud aeg ei ole peres piisav, kusjuures
15% on seisukohal, et lastele jdédb kindlasti liiga vihe aega. Neli lapsevanemat kiimnest hindab
lastele pithendatud aega tdiesti piisavaks.

Kui vaadata, kes peavad lastele piihendatud aega kindlasti liiga vdheseks, siis need on pigem
mehed, eestlased ja Pohja-Eesti lapsevanemad (vt. Joonis 3 ja Lisa 5, tabelid) .

Vorreldes nelja aasta taguse L. Hanssoni uuringuga on vdhenenud vanemate arv, kellel jaib
aega liiga viheseks (2000.a. 23% - lastele jadb kindlasti liiga vdhe aega) ja on suurenenud
vanemate arv, kes leiavad, et aega jadb téiesti piisavalt (2000.a - 25%).

2 Vt. ka Leeni Hansson (2001) “Naine, perekond ja t66 2000”, Rahvastikuministri biiroo (www.riik.ee/rahvastik)
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Kas Teil on viimase nadala jooksul
olnud aega ...?

koik vastanud
0% 20% 40% 60% 80% 100%

lapsega raakida (n=508)

last ara kuulata (n=505)

lapsega koos otsuseid vastu votta, mis teda
puudutavad (n=507)

last juhendada, 6petada voi koos dppida
(n=503)

lapsega viljas jalutada (n=499)

lapsega méangida (n=495)

viia last kooli, lasteaeda voi ka tuua sealt ara
(n=496)

lapsele raamatut lugeda (n=496)

viia last huvialaringidesse voi ka tuua sealt dra
(n=491)

lapsega koos sporti teha (n=494)

H sageli W harva O iildse mitte [ ei saa vastata

Joonis 1. Tegelemine lastega viimase nédala jooksul
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Kas Teil on viimase nadala jooksul

olnud aega ...?

koik vastanud

0% 20% 40% 60% 80% 100%
LAPSEGA RAAKIDA | |
mehed | 57 35 3757
naised _76_ 6 6/
LAST ARA KUULATA |
mehed | 51 38 3,
naised _71_18 EV
LAPSEGA KOOS OTSUSEID VASTU VOTTA |
mehed | 33 45 12 107
naised _51_31 V 3
LAST JUHENDADA, OPETADA, KOOS OPPIDA |
mehed | 28 45 15 127
naised NG %
LAPSEGA VALJAS JALUTADA |
mened [JIKB 45 32 %17
-2 29 17 Y27
LAPSEGA MANGIDA |
mehed | AL
naised 18 977
VIIAITUUA LAST KOOLI, LASTEAEDA |
mehed | 9 30 247
naised 0 0 22 7,38 7
LAPSELE RAAMATUT LUGEDA |
mehed | 0 46 23
naised 9 32 726 7
VIIAITUUA LAST HUVIALARINGIDESSE |
mehed | 6 0 36 287/
naised 28 7,38 Z
LAPSEGA KOOS SPORTI TEHA |
mehed [JIE 49 Y,
naised 8 39 317
H sageli H harva Oiildse mitte ei saa vastata ‘

Joonis 2. Tegelemine lastega viimase nidala jooksul (soo 15ikes).
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Kas peate aega, mis Te ise voi
abikaasa saab lastele puhendada
piisavaks?
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Joonis 3. Kas peate lastele pithendatud aega piisavaks?



Lapsevanematel, kes pidasid lastega tegelemiseks aega viheseks, paluti nimetada pdhjuseid,
miks see nii on.

Uuringu tulemuste jéargi vésitab pooli lapsevanemaid igapievane t60, ebaregulaarne tooaeg
vOi iiletunnit6é ning majapidamis- ja kodutodd, mis vajavad tegemist: vastavalt 56%, 51%
ja 50% vanematest, kes peavad aega lastega tegelemiseks vdheseks. Lisaks materiaalsed
pohjused, lisaraha teenimine, mida méirkis 43% sellest vastajarithmast (vt. Joonis 4 ja Lisa 5,
tabelid). Mehed toovad sagedamini pohjustena vilja ebaregulaarset tooaega voi
iiletunnitood, lisaraha teenimist ja komandeeringuid, naised kodutoid.

Enesetdiendamine, komandeeringud ja reisimine ning vanemate vOi eakate sugulaste eest
hoolitsemine on vorreldes igapdevase t60 ja majapidamistoodega vihemolulised.

Muudest pohjustest nimetati lapse ja vanemate vaba aja mittekattumist, kiiret elutempot, pikki
toopédevi, tOOtamist vélismaal, 66t00d, jooksvat todgraafikut, tookoha asukohta (kaugel
elukohast), maja ehitust, véiksemaid lapsi, elamist lahus, autokoolis voi trennis kdimist,
Oppimist ja materiaalsete voimaluste puudumist.

Seega nii voi teisiti seisavad todtavad vanemad dilemma ees, kuidas iihitada t66d ja pereelu
ehk kust leida t66 ja kodutddde korvalt aega laste jaoks. Uhiskond aga ootab tdiskasvanuilt
molema rolli eeskujulikku tditmist. Jargnevalt sellest, milliseid iihiskonna ootusi tunnetavad aja
ja raha suhtes lapsevanemad.

Koikidel uuringus osalejatel paluti avaldada oma isiklikku arvamust, kuivord tdhtis on, et
lapsevanem veedab koos lapsega vaba aega, arvestab alati lapse arvamusega, leiab alati lapse
jaoks aega, hoolitseb, et lapsel ei oleks materiaalses mottes millestki puudus, annab lapsele
piisavalt taskuraha voi ostab lapsele koik, mida laps soovib. Need kuus aega ja raha kajastavat
vaidet peegeldavad iihtlasi {iihiskonnas valitsevaid ootusi lapsevanematele. Etteantud
vastusvariandid olid jargmised: védga oluline, mdnevorra oluline, ei ole oluline.

Lapsega koos vaba aja veetmist pidas viga oluliseks itheksa vanemat kiimnest (94%,
naistest — 96% ja meestest 88%), lapse jaoks alati aja leidmist 81% koigist vastanutest
(naistest — 83%, meestest — 74%) (vt. Joonis 5 ja Lisa 5, tabelid). Pooled kiisitletud
vanematest pidasid vaga oluliseks alati arvestada lapse arvamusega (naistest — 51%,
meestest — 38%) ja hoolitsemist, et lapsel poleks materiaalses méttes millestki puudus
(naistest — 46%, meestest — 50%). Piisava taskuraha andmist peeti mitte vdga, vaid
monevarra oluliseks (54% - mdnevorra oluline) ja iildse polnud oluline, et vanem ostab lapsele
koik, mida laps soovib (59% - ei ole oluline).

Tulemused niitavad, et lastele pithendatud aega hinnatakse miirksa olulisemaks lastele
antud rahast, mis oli ka sotsiaalkampaania korraldamise eesmérgiks.
Kampaania méjutas lapsevanemate vaartushinnanguid lastele pithendatud aja tahtsuse
ja laste arvamusega arvestamise osas. Kampaaniat mirganud ja seda mittemirganud
vanemate vastused erinesid oluliselt jirgmiste “viaga oluline” — vastuste osas:

e veedab lapsega koos vaba aega: mirkas kampaaniat — 96%, ei mirganud — 92%;

e leiab alati lapse jaoks aega: mirkas kampaaniat — 83%, ei marganud — 77%;

e arvestab alati lapse arvamusega: mirkas kampaaniat — 50%, ei mirganud — 44%.
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Mis pohjustel jaab Teil lastega
tegelemiseks aega vaheseks?

kes peavad aega lastega tegelemiseks viaheseks

0% 20% 40% 60% 80% 100%

peale toopdeva
véaga vasinud
(n=271)

ebaregulaarne
tooaeg voi
tiletunnitdo6 (n=266)

10

majapidamis- ja

kodutééd (n=262) 138

materiaalsed
pohjused, lisaraha
teenimine (n=258)

enesetaiendamine,

oppimine (n=258) 18

reisid,
komandeeringud
(n=252)

21

hoolitsemine eakate
vanemate,
sugulaste eest
(n=251)

25

‘ Hsageli MEharva [Oildse mitte O ei saa vastata ‘

Joonis 4. PGhjused, miks jadb lastega tegelemiseks aega vidheseks (lapsevanemad, kes peavad
aega lastega tegelemiseks vdheseks)
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Kuivord tahtis on Teie arvates, et
lapsevanem ...?7

koik vastanud

0% 20% 40% 60% 80% 100%

VEEDAB LAPSEGA KOOS VABA AEGA
koik

markas kampaaniat

ei midrganud kampaaniat

LEIAB ALATI LAPSE JAOKS AEGA

koik

markas kampaaniat

ei miarganud kampaaniat

HOOLITSEB, ET POLEKS MATERIAALSELT PUUDUS
koik

markas kampaaniat

ei miarganud kampaaniat

ARVESTAB ALATI LAPSE ARVAMUSEGA
koik

markas kampaaniat

ei marganud kampaaniat

ANNAB LAPSELE PIISAVALT TASKURAHA
koik

markas kampaaniat

ei miarganud kampaaniat

OSTAB LAPSELE KOIK, MIDA LAPS SOOVIB

koik

o/

217
55 217

markas kampaaniat

ei miarganud kampaaniat

Hviaga oluline  Emonevorra oluline  [Jei ole oluline ei oska oelda ‘

Joonis 5. Kuivord téhtis on Teie arvates, et lapsevanem ...?
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KOKKUVOTE JA JARELDUSED

Sotsiaalkampaania mdju uuringu olulisemad tulemused:

1.

10.

11.

Kampaania spontaanse margatavuse tase oli 33% sihtriihmast, 44% ei suutnud ilma
abistamiseta kampaaniat meelde tuletada. Samas 2/3 kiisitletutest meenutas mingit
lastega seotud kampaaniat (“Ara 166 last” jms).

Aidatud maérgatavus oli 64% sihtriihmast, eestlastel - 72%, vene keelt koneleval
auditooriumil - 38%. Kampaania saavutas eesti keelt konelevad lapsevanemad Pdhja- ja
Kesk-Eestis, kuid jdi ndrgaks venekeelsele sihtriithmale ja piirkondadest Kirde-Eestis.

. Kampaania liitus sihtrithma teadvuses “Ara 166 last!” — kampaaniaga, mis 15i eeldused

suuremaks mojuks: mitme sarnase voi ldhedase sdonumi vastuvott.

Mojukaimaks reklaamikanaliks oli televisioon: 74% kampaaniat mérganutest négi
teleklippe.

. Nuku peaga plakat, kus nuku peas rahakassa ava, osutus plakatitest pilkuptitidvamaks —

mirgatavuse tase 52% (kampaaniat mérganutest). Istuva nukuga plakati mérgatavus —
34% (kampaaniat mérganutest).

Kodulehekiilje ja internetibanneri mérgatavus oli lisna tagasihoidlik (vastavalt 2% ja
14%)

. Urituste seotus kampaaniaga jii sihtrithmal valdavalt tihelepanuta, v.a Pdhja-Eesti ja

Tallinn. Vaid 25% kampaaniat mérganutest teadis iiritustest, 47% ei osanud oelda ja
28% andis eitava vastuse. Uritused olid Tallinna-kesksed, samuti ei joudnud info
venekeelse elanikkonnani.

Mojusaim kujund, mis toimis sOnadeta, oli last siimboliseeriva nuku kujutamine
rahakassana. Visuaalse kujundi mdju iiletas tekstilise sonumi.

Kampaania sdnumit tajuti eelkdige tdhelepanu juhtimisena lastele: last tuleb hoida,
temaga tuleb tegeleda, teda mirgata ja temast hoolida (33% kampaaniat marganutest).
Aja leidmist laste jaoks tajus sonumina 20%, raha teemat mainis 19% kampaaniat
mairganutest (ainult rahaga last ei kasvata, rahaga ei saa osta laste armastust, aega ei saa
korvata rahaga jne).

Sonum joudis kohale 85%-le lapsevanematest, kes kampaaniat mérkasid ja 55%-le
kogu sihtrithmast.

Aja ja raha suhte iile hakkas mdtlema iga teine lapsevanem, kes kampaaniat mirkas
(52%).
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Lapsevanemad jdid kampaaniaga valdavalt rahule (kampaaniat mérganud): 44% -
meeldis, 9% - ei meeldinud, 22% - jattis likskoikseks ja 25% - ei osanud hinnangut
anda.

Peamiselt meeldis idee, teostus, kujundus, vordlused ja slimboolika. Negatiivse
hinnangu andjad pidasid kampaaniat drritavaks, pealetiikkivaks, kuna samastati last

(1394

nukuga ja nukuga kiidi “johkralt” timber.

Kampaania sonum oli sedavord arusaadav, et arvamustevahetus tekkis vaid 18%
peredes, kus kampaaniat mérgati. Peamiselt vahetati siis motteid kampaania sisu ja
sonumi kohta: laste kasvatamine, iseotsustamiseks vdimaluste andmine, aja puudus,
miks isadel ja rikastel ei jétku laste jaoks aega jms. Arutluse all oli ka kampaania moju
(kas ja kellele) ning teostus ja nuku kasutamine lapse stimbolina.

Kampaania moju iithiskonnale hinnati védheseks (“vihene mdju” - 52%). Ka mdju
endale hinnati sagedamini vdheseks (“vihene mdju” — 43%), kuid hinnangud olid enam
polariseerunud. Veidi enam kui veerand kampaaniat mérganutest (27%) ei tunnistanud
mingit mdju endale, viiendik (20%) aga mirkis suurt kampaania mdju. Seega eeldati
suuremat moju endale, {iihiskonna suhtes oldi pessimistlikumad v&i &draootaval
seisukohal.

Kampaania mdju kiill oletatakse, kuid ennast ei olda eriti valmis muutma: 48%
kampaaniat méarganutest ei kavatse kampaania mojul midagi muuta oma suhtumistes ja
tegevustes, 29% kavatseb ja 23% ei osanud 6elda.

Muutustele orienteeritud lapsevanemad soovivad peamiselt veeta rohkem aega lastega
(58%), rohkem rédkida (35%) ja votta ette iihistiritusi (32%).

Uuringu jérgi plihendatakse lastele vihem aega, kui vanemad seda piisavaks peaksid:
57% sihtrithmast viitis, et lastele jaab vdhem voi kindlasti vihem aega, kui tarvis.
Mehed tunnistavad, et neil napib aega laste jaoks, erinevus naistest on markimisvairne.

Aega lastega tegelemiseks jddb viheseks peamiselt igapdevase t60 (vdsimus),
ebaregulaarse t06aja voi tiletunnitod ning kodu- ja majapidamistodde tottu.

Lastele piihendatud aega hinnatakse mairksa olulisemaks neile antud rahast, mis oligi
kampaania ldbiviimise eesmirgiks. Lapsega koos vaba aja veetmist pidas vdga oluliseks
94% ja alati lapse jaoks aja leidmist 84% kampaania sihtriihmast. Pooled kiisitletud
vanematest pidasid vidga oluliseks alati lapse arvamusega arvestamist, samuti
hoolitsemist, et lapsel poleks materiaalses mottes millestki puudus.

Kampaania mojutas lapsevanemate vadrtushinnanguid lastele plihendatud aja tdhtsuse
ja laste arvamusega arvestamise osas. Kampaaniat mérganud ja seda mitteméirganud
vanemate vastused erinesid oluliselt jargmiste “védga oluline” — vastuste osas: veedab
lapsega koos vaba aega (mérkas kampaaniat — 96%, ei mérganud — 92%), leiab alati
lapse jaoks aega (mérkas kampaaniat — 83%, ei médrganud — 77%), arvestab alati lapse
arvamusega (mérkas kampaaniat — 50%, ei mirganud — 44%)).
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LISA
Lisa 1.
Sotsiaalkampaania ,,Laps ei ole nukk* memo pressile 25.10.04

Projekti on auhinnatud Eesti reklaamiauhindade konkursil Kuldmuna 2003 kategoorias
,Oppivad noored®.
Projekt oli kirjutatud nn. sahtlisse.

Kampaania kestvus: 25. oktoober — 14. november 2004

Sihtgrupp: Lapsevanemad

Kampaania eesmark:

Kampaania eesmark on kutsuda vanemaid Ules leidma lapse jaoks rohkem aega, samuti
selgitada, et lapse austust vanema vastu ei saa osta raha ega kingitustega.

Kampaania annab sdnumi — laps ei ole nukk, temaga peab arvestama, tema tdéekspidamisi
austama, tema soove mdistma ning teda tuleb otsuste tegemisse kaasata.

Laps vajab tahelepanu, vanemlikku juhendamist ja hoolimist.

Kampaania pohjendused:

1. 2003. aastal viis reklaamiagentuur Imagine AD labi uuringu 300 lapsevanema seas, kus
iimnes, et iga kolmas lapsevanem surub lapsele peale enda teostamata unistusi. Iga teine
lapsevanem pldab lapse jaoks puudujaavat aega kompenseerida rahaga.

2. URO Lastefond Unicef viis 2001. aastal 18bi uuringu 400 lapse (vanus 9-14) ja nooruki
(vanus 14-17) vahel ning peale kooli, Uhiskonda ja poliitikat puudutavate teemade kusiti,
kuidas lapsed hindavad olukorda oma peres.

Eesti lapsed arvavad, et Uldiselt nad on oma vanematega 6nnelikud.

Samas Ule poole lastest leiab, et nende arvamustega kodus ei arvestata. Nad sooviksid olla
rohkem kaasatud vabaaja planeerimistesse.

Kaks last kolmest vaidab kodus olevat vagivaldset ja agressiivset kaitumist, enamasti
karjumist (62%), kuid ka 166mist (18%). Ainult 35% leiab, et rddkimine Uksteisega on parim
lahendus probleemidele (vt URO Lastefondi uurimisraportit ,Eesti noored arvavad, et ...
Tallinn 2001).

3. 2000. aastal viis AS Emor labi uuringu kampaania ,Ara 166 last“ raames, et hinnata hoiakuid
laste kehalisse karistamisse. Lapse |66misse suhtus taunivalt 55% inimestest. Uuringus
ilmnes oluline erinevus naiste ja meeste suhtumises karistamisse. Naised on veendunumad
karistamise efektiivsuses, 13% naisi pooldas taielikult vaidet, et ilma vitsata last inimeseks ei
kasvata.

Erinevused ilmnesid ka eestlaste ja muulaste suhtumises laste karistamisse. Kui 49%
eestlastest pooldas laste karistamist, siis vaid 26% muulastest pidas laste karistamist digeks.
Erinevus hoiakutes on Tallinna ja maa elanike seas, kui 28% tallinlastest pooldab karistamist
siis maa elanikest 55%.

Kampaania labiv idee:

Reklaamikampaania raagib sumbolite keeles. Valikampaanias ei kasutata kordagi sdna
»-NUKK®. Kampaania raagib loo: Kui Sina, lapsevanem, ei leia aega olla koos oma lapsega, ei
arvesta tema soovidega, siis kohtled sa last kui nukku. Nukku tuleb sd6ta, ilusad riided selga
panna ja jalutama viia, kuid suurema osa ajast vedeleb nukk riiulis teiste omasuguste seas
ega saa osa omaniku armastusest ja hoolimisest. Lapsele sellest ei piisa, kui kohtled teda
nukuna. See viib tagajarjele, kus laps muutubki klaasistunud pilguga nukuks, on selline kogu
elu ja tulevikus kohtleb ka oma lapsi kui nukke.

Kampaania tuletab vanematele meelde, et tagajarjed on nende tegevusetuse viljad.
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Kampaania viljundid:

Vilikampaania (outdoor koos naideteqga);

ONNELIKKU LAPSEPOLVE
LEIA LAPSE JAOKS AEGA!
El SAA OSTA! ¥
E

o |

¥

Reklaam té6tab ka nahes ainult kaugelt visuaali ja suurt sloganit, mis tdstab Ules probleemi.
Vaiksemad tekstid valjendavad lapse poolset palvet/seisukohta.

Vabaduse valjakul asuvatel pindadel on plakati juurde paigaldatud kdlar, mille abil lapsed
inimestega suhtlevad: paluvad, et vanemad nendega rohkem tegeleks, laulavad, vilistavad
ning jutustavad oma kodusest muredest ja rodmudest. Klipi pikkus on 3-5 minutit ja klipi vahel
on pausid, et raakimine oleks mooddakaijatele Ullatav.

Kavandid:

1. Slogan: Onnelikku lapsepdlve ei saa ostal Kui vanemad tajuvad, et ei suuda lapsega
piisavalt tegeleda, siis nad pahatihti ptitiavad lapsi asjade vdi rahaga né ara osta. Pildil on
nukk, kelle peas on rahakassa ava.

2. Slogan: Leia lapse jaoks aega! Vanematel napib laste jaoks aega, kasvatamine
pannakse lasteaedade, koolide ja vanavanemate 0Olule, kuid lapsevanema enda panus lapse
arenemisse on vaike. Pildil nukk, kelle kdes on tekst markmepaberil: millal me viimati
loomaaias kaisime?

Kampaania llesehitus:
Kampaania kestab kokku 3 nadalat.

e VALIKAMPAANIA (Outdoor) - valikampaania on (ileeestiliselt kokku 300 reklaampinnal
(koostodpartnerid Unicom, Megameedia, neist pooled Tallinnas, ulejdanud Tartus,
Narvas, Kuressaares, Viljandis ja Parnus). Lisaks on Euronicsi keti 18 kaupluses (le
Eesti Uleval plakatid ning kaupluste vaateakendel ja ekraanidel naidatakse kampaania
~honstop“ teleklippi.

e TV - telekampaanias on kaks teleklippi ning lahtutakse samast pohiméttest, mis
valikampaanias ehk kesksel kohal on nukk (koosté6partnerid ETV, Kanal 2, TV3)

e |INTERNET - Internetis luuakse heliga erilahendusbanner. Lisaks on veebilehel
www.imagine.ee/laps taiendavat informatsiooni kampaania ja Urituste kohta
(koostddpartner Everyday.com)

e RAADIO - raadiokampaania esimesed kaks nadalat jalgib kogu kontseptsiooni ja
kolmas nadal kutsub aktiivselt Gles osa votma perelritustest. On kaks eesti- ja kaks
venekeelset raadioklippi (koostdopartnerid Sky Plus, Sky Radio, Star FM, Power Hit
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Radio, R2, R4, Klassikaraadio, Vikerraadio, Radiomania, Kadi — Saaremaa, Mart Fm —
Pdlva, Ring FM — Véru, Ruut FM — Valga, Raadio Viru)

e URITUSED - Et kampaania ei pakutaks mitte ainult sénumit, vaid ka lahendust, siis
toimub isadepaeval, 14. novembril peredele suunatud Uritusi, kus vanemad saavad
koos lastega veeta ihe toreda paeva ehk saavad jalgida kampaania sénumit — laps ei
ole nukk, leia tema jaoks aega:

e Selleks, et lapsevanemad laheksid oma lastega uisutama, on vanematel tasuta
sissepaas Jeti jaahalli ja Premia jaahalli.
Tallinna loomaaias on kdigile pilet 10 krooni.

e Kaitsejoudude Peastaap korraldab Saku Suurhallis tasuta kogupereurituse ,Kdigi
laste isadepaev”.

Teised seonduvad uritused:

URO rahvusvahelisest pereaastast on méddunud 10 aastat. Selle tahistamiseks korraldab
Sotsiaalministeerium 4. novemobril Rahvusraamatukogus perefoorumi (vt
www.sm.ee/perefoorum)

4. novembril kell 19.00 korraldab Lastekaitse Liit Estonia kontserdisaalis heategevusliku
kontserdi ,Marka last”, millega toetatakse hooldusperedes elavaid lapsi.

Kampaania mdju uuring
Kampaania [6ppedes tehakse selle méju uuring ning tulemused tehakse kdigile
kattesaadavaks.

Kampaania teostaja: reklaamiagentuur Imagine AD
Kampaania toetajad:

Sotsiaalministeerium

Rahvastikuministri buroo

Eesti Loto
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Kiisitletute taustandmed

KOIK (n=511)

Vanus

Sugu

Keel

20-34aastat
35-44aastat
45aastat ja vanemad

mees
naine

eesti
vene

Haridus

alg ja pohiharidus
keskharidus
korgharidus

Laste arv peres

Sissetulek (netosissetulek pereliikme kohta kuus):

iiks
kaks
kolm
neli
Viis

Kuni 1000 krooni
1001 — 2000 krooni
2001 — 3500 krooni
iile 3500 krooni

ei oska Oelda
keeldus

Maakond:

Pdhja-Eesti (Harju koos Tallinnaga)
Kesk-Eesti (Jarva, Ladne-Viru, Rapla)

Kirde-Eesti (Ida-Viru)

100%

48%
40%
12%

24%
76%

76%
24%

6%
67%
27%

55%

35%
8%
2%

0.4%

5%
25%
26%
22%

8%
14%

Laane-Eesti (Hiiu, Ladne, Parnu, Saare)
Lduna-Eesti (Jogeva, Polva, Tartu, Valga, Viljandi, Voru) 25%
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Lisa 3.
Ankeet ja vastuste protsentjaotused

Tere! Olen .... Eesti Konjunktuuriinstituudist. Helistame Teile seoses dsja 1dppenud
sotsiaalkampaania mdju uurimisega. Kas Teie peres on alla 18 aastasi lapsi?
Jah -—- JATKA

Ei ---LOPETA INTERVJUU

Kas Teie olete peres see inimene, kes kasvatab alla 18 aastast last voi lapsi?
Jah --- JATKA
Ei --- Palun, kas Te saaksite kutsuda sobiva pereliikme?

KUI TELEFONIL ON ALLA 18 AASTAST LAST VOI LAPSI KASVATAV TAISKASVANU, SIIS:
Tere! Olen .... Eesti Konjunktuuriinstituudist. Helistame Teile seoses édsja loppenud
sotsiaalkampaania méju uurimisega. Kas Teie olete peres see inimene, kes kasvatab alla 18
aastast last voi lapsi?

Kas Te olete nous vastama monele kiisimusele kampaania méirkamise kohta ja omapoolset
arvamust avaldama?

Jah - JATKA

Ei --- KUI KA HILISEM AEG EI SOBI KUSITLEMISEKS, SIIS LOPETA

Kampaania méiirkamisest

1. Eestis on viimastel aastatel korraldatud mitmeid kampaaniaid lastevanematele eesmirgiga
poorata suuremat tihelepanu lastele. Milliseid kampaaniaid olete Teie hiljuti mirganud
(ndinud/kuulnud)? Nimetage palun!

1) lahtisele kiisimusele vastas 420 inimest — 82.2%

2. Kas Te panite tihele kampaaniat, kus kujutati voi riaigiti, et laps ei ole nukk? N=511
Q) 1 jah 328 64.2%
2 ei --- JATKA KUSIMUSEST K13. 183  35.8%
3. Mis Teile sellest kampaaniast ja reklaamidest meelde jii? Palun kirjeldage! (UKSKOIK KAS
NIMETATAKSE URITUST, PILTI, PILDI OSA, LAUSET VMS; MARGI ULES NII
KONKREETSELT KUI VASTAJA UTLEB). TAPSUSTA: Kas veel midagi? N=328
3) lahtisele kiisimusele vastas 283 inimest — 86.3% kampaaniast teadlikest olevatest vastajatest
4. Mida taheti kampaaniaga 6elda, mis oli sénumiks? MARGI ULES TAPNE SONASTUS! N=328

“) lahtisele kiisimusele vastas 286 inimest — 87.2% kampaaniast teadlikest olevatest vastajatest

5. Milliseid kampaania reklaame Te nigite voi kuulsite? LOE ETTE! N=328

ndgin, kuulsin

(5) Reklaamplakat nuku peaga, kus nuku peas oli rahakassa ava ja lause “Onnelikku 169 51.5%
lapsepdlve ei saa osta!” =0

(6) Reklaamplakat istuva nukuga, kus nuku kées oli tekst markmepaberil: millal me
e A - . - 110  33.5%
viimati loomaaias kdisime ja lause “Leia lapse jaoks aega!

(7) Reklaamklipid televisioonis (ETV, Kanal2, TV3) 243 74.1%
(8) Reklaamklipid raadios 79  24.1%
() Banner internetis 45  13.7%
(10) Kodulehekiilg internetis (www.imagine.ee/laps) 7 2.1%
(1) Televisioonis rifgiti kampaaniast (E OLE MOELDUD REKLAAME) 47 14.3%
(12) Reklaamid Euronicsi kauplustes (plakatid + video vaateakendel ja ekraanidel) 16 4.9%
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6. Kas Teie teada korraldati Eestis kampaaniaga seoses iiritusi? N=328

1Jah --—-KUSI KUS"IMUS K7 82  25.0%
(13) 2FEi --JATKA KUSIMUSEST K8 92  28.0%
3 Ei oska oelda --- JATKA KUSIMUSEST K8 154  47.0%

7. Palun éelge, millistest iiritustest votsite osa? ARA LOE ETTE! MITU VASTUST! N=82

votsime
osa
(14) Perefoorum 4.novembril Rahvusraamatukogus (tédhistamaks 10 aasta moddumist
. : 3 3.7%
URO rahvusvahelisest pereaastast)
(15) Eesti Lastekaitse Liidu heategevuslik kontsert “Mirka last” Estonia
S : 12 14.6%
kontserdisaalis 4.novembril
(16) Tallinna Loomaaeda koigile pilet isadepdeval 10 krooni (14.novembril) 16 19.5%
(17) Vanemate tasuta sissepéés Jeti jasihalli isadepéeval (14.novembril) 6 73%
(18) Vanemate tasuta sissepdéds Premia jéfhalli isadepéeval (14.novembril) 4  4.9%
(19) Kaitsejoudude peastaabi tasuta kogupereiiritus Saku Suurhallis “Koigi laste
. . . 26 31.7%
isadepéev” 14.novembril

Hinnangud kampaania mdjule )
8. Kas kampaania viis Teie motted aja/raha suhtele seoses oma laste voi tuttavate lastega? UKS

VASTUS N=315

(20) 1 jah 165 52.4%
2ei 99 31.4%
3 ei oska delda 51 16.2%

9. Kuidas Te kampaaniaga rahule jiite? UKS VASTUS N=312

1 jéin rahule, meeldis 138 44.2%
(22) 6A. Mis Teile meeldis? vastas 114 inimest
@1 2 ei jaanud rahule, ei meeldinud 28 9.0%
©3) KUSI 6B. Mis Teid hiiris? vastas 25 inimest
3 jattis likskoikseks 69  22.1%
4 ei oska 6elda (MITTE ETTE LUGEDA) 77 24.7%
10. Kas kampaania tekitas Teie tutvusringkonnas arvamustevahetust? N=291
(24) ljah --—-KUSIKUSIMUS K10A 52 17.9%
2ei - KUSIKUSIMUS K11 239 82.1%
(25) 10A. Kui jah, siis mille iile Te peamiselt arutlesite? Vastas 45 inimest

11. Kuidas Te hindate kampaania mdju ...? LOE ETTE! UKS VASTUS IGALE REALE N=310

. el olnud .

o vihene - el oska
suur moju moju iildse Selda
moju
est1 inimestele

26) Eesti ini | 37 161 27 85
11.9% 51.9% 8.7% 27.4%

(27) Teile endale 63 133 83 31
20.3% 42.9% 26.8% 10.0%
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12. Kas ja mida kavatsete muuta oma suhtumistes voi tegevustes tinu kampaaniale? LOE

VARIANDID ETTE! UKS VASTUS N=316

1 ei kavatse midagi muuta ---JATKA K13 152 48.1%
©8) 2 kavatsen muuta - KUSIKI12A 93 29.4%
3 ei oska Gelda - KUSIK12A 71 22.5%
12A. Mida Te kavatsete muuta? ARA LOE ETTE! MITU VASTUST N=164
(29) 1 kavatsen veeta rohkem aega koos lapsega/lastega 95 57.9%
(30) 2 kavatsen rohkem riédkida lapse/lastega 58 35.4%
31 3 kavatsen minna koos lapse/lastega loomaaeda, jadhalli vims 52 31.7%
(32) 4 kavatsen muuta lastekasvatuse pShimotteid 8 4.9%
(33) 5 kavatsen muuta suhtumist lastesse 22 13.4%
(34) 6 muu vastus 20 12.2%
Edasi vastavad koik!
Uldisematest hoiakutest, suhtumistest lastesse
13. Kas Teil on viimase nédala jooksul olnud aega ...?
ildse el saa vastata
sageli | harva . (laps liiga
mitte
viike vms)
(35) lapsega rdadkida (n=508) 363 105 11 32
71.5% | 20.7% | 2.2% 5.7%
(36) lapsega koos otsuseid vastu votta, mis teda puudutavad 236 175 33 63
(n=507) 46.5% | 34.5% | 6.5% 12.4%
37) last dra kuulata (n=505) 333 116 12 44
65.9% | 23.0% | 2.4% 8.7%
(38) lapsega méngida (n=495) 161 154 94 86
32.5% | 31.1% | 19.0% 17.4%
(39) last juhendada, Gpetada voi koos Oppida (n=503) 230 156 40 77
45.7% | 31.0% | 8.0% 15.3%
(40) lapsele raamatut lugeda (n=496) 101 96 174 125
20.4% | 19.4% | 35.1% 25.2%
(41) viia last huvialaringidesse (v0i ka tuua sealt dra) (n=491) 98 72 147 174
20.0% | 14.7% | 29.9% 35.4%
(42) viia last kooli, lasteaeda (voi ka tuua sealt dra) (n=496) 146 58 118 174
29.4% | 11.7% | 23.8% 35.1%
43) lapsega koos sporti teha (n=494) 54 95 203 142
10.9% | 19.2% | 41.1% 28.7%
(44) lapsega viljas jalutada (n=499) 180 163 102 54
36.1% | 32.7% | 20.4% 10.8%

(45) muuks tihistegevuseks Mida ette votsite? (n=109)

14. Kas peate aega, mida Te ise v0i Teie abikaasa saab lastele pithendada piisavaks? N=495

1 mul jd&b lastele tdiesti piisavalt aega JATKA K15
(46) 2 mul jdéb lastele vihem aega kui tarvis KUSI K14A

3 mul ji#b lastele kindlasti liiga vihe acga KUSI K14A
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214
205
76

43.2%
41.4%
15.4%




14A. Mis pohjustel jadb Teil lastega tegelemiseks aega viheseks?

ildse el saa vastata
sageli | harva mitte (ei puutu kokku
vms)
(47) olen peale toopaeva viga visinud (n=271) 152 68 19 32
56.1% | 25.1% | 7.0% 11.8%
(48) mul on ebaregulaarne to6aeg voi teen liletunnitood 138 42 60 26
(n=2606) 51.8% | 15.8% | 22.6% 9.8%
(49) majapidamis- ja kodutdod vajavad tegemist (n=262) 130 75 35 22
49.6% | 28.6% | 13.4% 8.4%
(50) materiaalsed pdhjused, vaja teenida lisaraha (n=258) 111 57 71 19
43.0% | 22.1% | 27.5% 7.4%
(51) eakate vanemate, sugulaste eest hoolitsemine (n=251) 22 43 123 63
8.8% | 17.1% | 49.0% 25.1%
(52) on vaja tegeleda enesetdiendamisega, oppida (n=258) 47 53 111 47
18.2% | 20.5% | 43.0% 18.2%
(53) reisid, komandeeringud (n=252) 25 37 137 53
9.9% | 14.7% | 54.4% 21.0%
(54) muu pohjus Mis? (n=28)

15. Kuivord tidhtis on Teie arvates, et lapsevanem ...? Vastake, palun, skaalal: 1-viiga oluline, 2-
monevorra oluline, 3-ei ole oluline, 4-ei oska 6elda (VIIMAST VARIANTI MITTE ETTE

LUGEDA!)

viga monevorra | eiole ei oska
oluline oluline oluline oelda
(55) veedab lapsega koos vaba aega (n=497) 468 26 2 1
94.2% 5.2% 0.4% 0.2%
(56) hoolitseb, et lapsel ei oleks materiaalses méttes 233 231 25 9
millestki puudus (n=498) 46.8% 46.4% 5.0% 1.8%
(57) arvestab alati lapse arvamusega (n=499) 238 208 35 18
47.7% 41.7% 7.0% 3.6%
(58) annab lapsele piisavalt taskuraha (n=496) 87 266 111 32
17.5% 53.6% 22.4% 6.5%
(59) leiab alati lapse jaoks aega (n=499) 403 80 10 6
80.8% 16.0% 2.0% 1.2%
(60) ostab lapsele koik, mida laps soovib (n=497) 13 116 294 74
2.6% 23.3% 59.2% 14.9%
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Vastused lahtistele kiisimustele

K1. Eestis on viimastel aastatel korraldatud mitmeid kampaaniaid lastevanematele

Lisa 4.

eesmirgiga poorata suuremat tihelepanu lastele. Milliseid kampaaniaid olete Teie hiljuti
mérganud (nidinud/kuulnud)?

SPONTAANNE TUNTUS
Ei tea, pole kuulnud, ei mileta, vastamata 226
Laps ei ole nukk 170
Ara 166 last 94
Kampaania médratlemata, nimetati ebamééraselt 26
Mirka last 21
Liikluskampaania (lase laps iile tee, helkur jt) 14
Heategevuskampaaniad, korjandused lastele, lastehaiglale jt. 9
Narkomaaniavastased kampaaniad 5
Muu kampaania 22

Muu kampaania all mainiti alljargnevat:
erinevad loengud lasteaias teemadel lapse areng 1Q jne; Ténavatel plakatid

lastele suunatud kampaaniad

vagivallavastased kampaaniad, konkreetselt ei oska nimetada
suitsetamisvastased; koolivigivallavastased
lastekaitsjad on radkinud Hommiku TV

vigivalla teemadel on raédgitud.

lapse seksuaalne ja fliiisiline ahistamine
algklassid saavad tasuta 16unas6ogi

TV oma tegemata jatmisi mitte lastelt vdlja nduda
Lastekaitsepdeva kampaaniad

rahaannetused

végivalla vastu

lastefondid

emapalga kampaania

Elion

Lastefondi kampaaniad;

aita last

isadega - laps vajab isa

reklaamplakatid; TV klipid

Ema 166b maha kui suppi ei s66
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44.2%
33.3%
18.4%
5.1%
4.1%
2.7%
1.8%
1.0%
4.3%



K3. Mis Teile sellest kampaaniast meelde jii? Palun kirjeldage!
Vaba vastus. 328-st kampaaniat méirganust vastas 283 inimest (% arvutatud n=328)

Laps kui rahakassa

78 -23.8%

laps kui rahakassa

lapse pea kuhu topiti raha

tantsiv poiss nukk, tantsis siis kui
raha sisse pandi

laps kui rahakassa

raha lapsele sisse panna

nuku peas on ava, kuhu pannakse
raha , nukk hakkab liikuma

nuku pea rahakassana, laps kes on éra
ostetud asjade ja ndnniga

nukk, kelle peas oli rahakassa pilu
nukk , peas ava

raha panek lapse sisse

rahaga nukk

iileskeeratav lapsrahakassa

nukk ja rahakassa

rahakassa lapse peas

nukk, kelle peas oli rahakassa pilu
nukk ja rahakassa auk peas

nuku sisse miint

kumminukk sendi sisestamisel
nukk kuhu pandi raha

lapse pea rahakassa

laps nagu rahakassa

hoiukassa

nukk tantsib ja peast pannakse miinte
sisse

auguga nukupea

nuku peas oli rahakassa ava

nukk kui rahakassa

nuku pea on rahakassa

nukk, kelle pea oli rahakassa
nukk oli rahakassa

nuku peas on rahakassa ava
nukk, kuhu raha sisse pandi

nukk rahakassana, nukk pasunaga
rahakassa, pasunat puhuv laps
nukk, pasun, raha

nukk, pasun, raha

raha ja pasun

nukk, laps, raha

nukule pihe pandi raha nukk hakkas
tantsima

nukud rahakassadena ja
mérkmepaberitega

peast oli rahakassa tehtud

nukk rahakassa

nukud ja rahad

nukk, nuku peas rahakassa auk
lapse peast oli rahapdrsas tehtud
nukkrahakassa, millal me viimati
loomaaias kdisime

nukk, sisse pannakse raha

lapse pea nagu rahakassa
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nuku peas raha ava

nuku pea rahakassa

nuku pea rahakassa

nuku pea rahakassa

nuku pea nagu rahakassa

plakat nuku peaga, kus peas oli ava
raha jaoks. Onnelikku lapsepdlve ei
saa osta

nuku pea oli rahakassa

rahakassa nuku peana

kui nuku siis pandi raha, siis nukk
hakkas tantsima

nukk oli, kus raha pandi peast sisse
lapse peas auk nagu rahakassa

jdi meelde, kuidas last samastati
rahakassaga

poiss hakkas siis tantsima muusika
jérgi, kui raha kassasse pandi

lapse peas oli ava, kust sai raha sisse
panna

reklaam, kus nuku peast pandi raha
sisse

lapsele lastakse raha sisse

nukk rahakassa, mida rahaga laeti
pea ja raha

plakat nuku peaga, kus pea oli
rahakassa ja veel plakat, kus nukul oli
paber millal me viimati loomaaias
kéisime

nukule pandi raha, et ta tantsiks ja
lause, mirka last jai kuskilt korvule
nukk tantsis raha eest, kui pandi raha
sisse

jdi meelde see koht, kus nukk oli
tehtud rahakassaks ja miinte pandi
sisse lause, et last ei saa dra osta
nukk nagu rahakassa

TV naidati nukku, kuhu raha sisse
pandi. Raadios lapsed réadkisid.
plakat last kujutati rahakassana,
millal viimati loomaaias kéisid
pealaest sisse ja tinn, tinn. Issil ei ole
kunagi aega

laps oli rahakassa ja hakkas tantsima,
siis kui talle pea lae pealt raha sisse
pandi

nukk, kui rahakassa hakkab tantsima,
siis kui talle pea pealt raha sisse
panna

lause, laps méngutoosina

laps, kes tantsis, kui talle raha pandi
nagu kassasse

Tantsiv nukkrahakassa TV,
reklaamplakat, kus nukk istub, Leia
lapse jaoks aega



Pilt - Nukk voi nukud 62— 18.9%

Tajuti sGnumit: last suunatakse sinna, mis endal tegemata jii, rohkem aega lapsele

seal, kus olid nukud
istuv nukk
iileskeeratud nukk
nukk

nukk istub

nukud

see nukkudega reklaam
elutud nukud

nukk , kena nuku pilt
nukk

nukuga reklaamid
laps nukk

nukk

nukk

nukul polnud kétt
nukk, kes istub toolil ja siis 18ssi
vajub

karu, nukk

nuku

nuku ndgu

nukud

nukk oli plakati peal
nukk muutus litkuvaks
nukuga oli midagi
nukk

olid vist nukud
koledad nukud
nukud olid

nukk

nukk tegi muusikat
ilma kdeta nukk
méngunukk

nukk

nukud

TVs oli nukk

olid nukud

nukud

nukud olid

nukud

tantsiv nukk.

nukud reklaamis

nukkudega reklaamid

nukkudega reklaamid

nukud olid

reklaampilt nukk; pasunahdil
16igatud peaga nukk

nukk, pasun

nuku

nukud

nukk puhkus pasunat

telekas tantsib ja laulab

onnetu nukk

nukkudega reklaam tuleb meelde
Marka last, Nuku pilt

istuv nukk ja reklaamkiri, laps ei ole
nukk

plakat nuku peaga ja istuva nukuga,
loosung: millal me viimati loomaaias
kéisime

ndidati nukku koos reklaamlausega
eriti ei vaadanud oli vist nukk
nukud lastena

mitte enda tahtmist lapsele peale
suruda. Nukk jéi meelde

nukk, rddgi lapsega, tegele lapsega
nukk, rddgi lapsega

koike ei saa raha eest osta. Tantsiv
nukk

hooli lapsest, nukul ei olnud kitt.

53-16.2%

on meeles, et oli nukk ja ema isa
suunavad last sinna poole, mis neil
endil tegemata jdi

piihenda oma lapsele rohkem aega
laps pole nukk, lapse jaoks tuleb aega
leida

lapsega vaja rohkem tegeleda

pane last tihele, laps vajab tihelepanu
leia lapse jaoks aega, mérka last
onnelikku lapsepodlve ei saa osta ,
mirka last, laps ei ole nukk

pidi rohkem lapsele tdhelepanu
podrama

last ei saa dra osta ja temaga tuleb
tegeleda

laps ei ole nukk

raha pole oluline, tuleb lapsega
tegeleda

36

lapsega tuleks leida rohkem aega
tegeleda

mulle meeldib issi kiiljes rippuda -
leia lapse jaoks aega

laps ei ole nukk, leia lapse jaoks aega
lapsega tegelda

reklaamis toonitab, et peaks rohkem
radkima lapsega

ilmselt seda, et rohkem téhele
pandaks oma lapsi, laps ei ole nukk
laps saab ise otsustada, pole vaja last
sundida, lapse soovidega tuleb
arvestada

rohkem tdhelepanu lastele
tdhelepanu lapsele

leia lapse jaoks aega

laps ei ole ménguasi, lasti raha sisse
ja laps tantsis



Vilireklaam

laps pole asi temaga tuleb tegeleda,
tdhelepanu pdorata

et lapsevanemad suruvad peale oma
tditumata unistusi

tuleb tdhelepanu poorata, acga leida
leia lapse jaoks rohkem aega

et tegeleda vaja lastega, et laps pole
nukk

et ei pressiks lapsele oma tahtmist,
nukk pasun on suus, vajutab

ei ole motet enda elamata unistusi
laste peale vilja elada

telereklaam, viis motted sellele, kui
palju mina oma lapse jaoks aega leian
teda ei saa nurka istuma panna

laps vajab armastust

nukk, mis kiisis, kas lapsearmastust
saab raha eest osta

last ei saa raha eest osta (nukku oli
kujutatud hoiukassana)

nuku pea vajutatakse 16mmi, leia
lapse jaoks aega, dra suru talle peale
oma unistusi, vaid lase tal endal
valida, mida ta soovib

et mingi osa lastevanematest surub
peale oma tditumata unistusi

tegele lapsega, laps ei ole ménguasi

19-5.8%

reklaam peatustes

telereklaam ja moned plakatid
reklaam bussipeatuses
reklaamplakatid, isadepdeva liritus
Saku Suurhallis

plakatid linnas

plakatid bussipeatuses, TV reklaam
ténavatel, bussipeatustes olevad
reklaamid

bussipeatuses olevad plakatid ja tv
reklaamid

tédnavatel plakatid

nukuga reklaamid ténavatel
Tallinnas bussijaamas nukk plakatil.
seal, kus tema elab, ei ole reklaame
véljas ndinud
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et lapsele ei saa dnne osta, oli
kujutatud last kui rahakassat
kuidas vanemad oma lapsi dra
ostavad

radgi lapsega

Marka last, nuku pilt

nukule pandi raha, et ta tantsiks ja
lause, mérka last jéi kuskilt kdrvule
laps ei ole nukk ja tuleb nendega
tegelda

leia lapse jaoks aega, dra suru peale
oma unistusi, lase tal endal valida,
mida ta soovib

armastust ei saa osta

laps ei ole hoiukarp

leia lapse jaoks aega

mitte enda tahtmist lapsele peale
suruda. Nukk jéi meelde

nukk, rddgi lapsega, tegele lapsega
nukk, radgi lapsega

koike ei saa raha eest osta. Tantsiv
nukk

tantsiv nukkrahakassa TV ,
reklaamplakat , kus nukk istub , Leia
lapse jaoks aega

hooli lapsest, nukul ei olnud kitt.

pilt ise ja mis seal kirjutanud
plakatid, iiritused, uisutamine

plakat nuku peaga ja istuva nukuga,
loosung: millal me viimati loomaaias
kaisime

plakatid

isadepéeva iiritus "koiki isade paev",
reklaamplakatid

plakat last kujutati rahakassana,
millal viimati loomaaias kéisid
plakat pealkirjaga "onnelikku
lapsepdlve ei saa osta"

telekas olid reklaamid, plakatid olid
vist ka



Slogan: laps ei ole nukk, onnelikku lapsepdlve ei saa osta

Ei oska 6elda

Telereklaam

Ei meeldinud, ebameeldiv

laps ei ole nukk

eriti ei jadnud midagi, laps ei ole
nukk

ei midagi ainult lause, laps ei ole
nukk

laps pole nukk

laps ei ole nukk

laps ei ole nukk

laps ei ole nukk

laps ei ole nukk, podra lapsele
rohkem tahelepanu

laps ei ole nukk

mingi loosung oli vist "Laps ei ole
nukk"

16 —4.9%

14 -4.3%

telereklaamid, pasunaga poiss,
rahakassapoiss, lause Leia lapse jaoks
aega

tv reklaamklippi, hiiumaal ei méleta
et oleks tiritusi toimunud
telereklaam

TV reklaam nuku kési ja jalgu
liigutatakse niitidega

TV reklaamid, nuku peas rahakassa
reklaamplakatid, reklaam TV

TV reklaam ja plakatid

telereklaam, internetibanner, vist ka
mingi plakat

TV reklaam on meelde jadnud

13 -4.0%

ei meeldinud pilt

kuulsin raadiost, arritas. Ei
meeldinud, et siitidistatakse nagu ma
ei tegeleks lapsega.

TV, tdnavatel olid plakatid, ei
meeldinud, et lapsele pandi raha
pahe.

last kiusati

poiss, pasun, kdsi, ebameeldiv héél
rahutuks tegev oli see lause, sest mu
laps kiisis minult just sama, mis sai ka
tehtud ja kdisime loomaaias
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16 —4.9%

istuv nukk ja reklaamkiri, laps ei ole
nukk

néidati nukku koos reklaamlausega
slogan laps pole nukk

jai meelde see koht, kus nukk oli
tehtud rahakassaks ja miinte pandi
sisse lause, et last ei saa dra osta
plakat pealkirjaga "onnelikku
lapsepolve ei saa osta"

tantsiv nukkrahakassa TV,
reklaamplakat, kus nukk istub, leia
lapse jaoks aega

TV néidati nukku, kuhu raha sisse
pandi. Raadios lapsed réadkisid.
telereklaam

raadioreklaamid, kus lapsed rddgivad,
mis nad vanematega koos teevad voi
ei tee jne. Televisioonis, kus tantsib
nukk, kui temasse raha pannakse
telekas olid reklaamid, plakatid olid
vist ka

tantsiv nukkrahakassa TV ,
reklaamplakat, kus nukk istub, Leia
lapse jaoks aega

Raisatakse raha mottetute
kampaaniate ja plakatite peale.
Andku parem raha peredele

viga ebameeldiv reklaam oli. Uldse
el meeldinud, mitte inimesetahtlik,
julm

nukkude piinamine

héiris, laps nukuna

see oli sadistlik, pedofiilne ja
ebameeldiv

arusaamatu pilt

johker reklaam lapse pead piinatakse



Slogani osa: loomaaed

Nuku pead pigistati

loomaaed

lapse pea rahakassa, 1dhme
loomaaeda

mine lapsega loomaaeda

lahme loomaaeda

millal loomaaias kéisime

laheme loomaaeda

plakat nuku peaga, kus pea oli
rahakassa ja veel plakat, kus nukul oli
paber millal me viimati loomaaias
kéisime

9-2.7%

Muu

Osa reklaamtekstist

nuku pead pigistati

nukku pigistati

kési vajutab kummipead,
melood.helide saatel

kési vajutab lapse pead

kasi vajutab lapse pead kokku
nuku pead pigistati

12-3.7%

karu

karuga pilt

modda minnes

karu tuleb reklaam karu tuli ja andis
isale peksa, kaitse last

Ara 166 last

karu, laps iiksinda

lastekaitse saated TV

Pilt

7-2.1%

Laps

Raadioreklaam

Uritused

emme é&ra tule nii hilja koju

issi, kas sa armastad autot rohkem kui
mind

haal, mis raikis sellest, et lapsele ei
saa oma tegemata asju peale suruda
onnelikku lapsepdlve ei saa osta

7-2.1%

pildi osa laps
pilt lapsest
pilti

laps plakatil

4-1.2%

raadioreklaam

raadioreklaam

TV néidati nukku, kuhu raha sisse
pandi. Raadios lapsed réadkisid.

2-0.6%

plakatid, iiritused, uisutamine

12-3.6%

isadepéeva tiritus "koiki isade paev", reklaamplakatid
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nukul silt kdes: millal me viimati
loomaaias kédisime

millal me viimati loomaaias kdisime
plakat nuku peaga ja istuva nukuga,
loosung: millal me viimati loomaaias
kédisime

millal me loomaaeda 1dhme

plakat last kujutati rahakassana,
millal viimati loomaaias kiisid

see kus nuku pead vajutatakse, laps
puhus pasunat (nukk)

nuku pead pigistati

esimesel juhul: karu; teisel juhul:
nukk keda pigistati peast

Isa ja poeg, kus poeg kiisib, kas isa
armastab autot rohkem kui teda.
péris hea reklaam

laste suust oli kuulnud, et oli just iiks
kampaania

karu, mérka last, plakat seina peal
Ara 166 last

Laps (nukk) istus ja tema ees olid
kastanist ja tikkudest loomad

kirjad

pealaest sisse ja tinn, tinn. Issil ei ole
kunagi aega

lause, laps méngutoosina

laps pasunaga
lapsele antakse raha
nukud lastena

raadioreklaamid, kus lapsed radgivad,
mis nad vanematega koos teevad voi
ei tee jne. Televisioonis, kus tantsib
nukk, kui temasse raha pannakse



K4. Mida taheti kampaaniaga 6elda, mis oli sonumiks?
Vaba vastusena n=286 (% arvutatud n=328)

Téahelepanu, mirkamine, tegelemine, suhtlemine, rddkimine

poorata lastele rohkem téhelepanu
suuremat tdhelepanu poorata lastele, nendega
rohkem suhelda.

peab lastega tegelema

ole veel parem lapsevanem

radgi lapsega, tegele lapsega

lapsega peab tegelema.

emad voiks rohkem tdhelepanu podrata
laste peale peab motlema rohkem

last vaja dra kuulata

tegele rohkem lapsega.

marka last tegele temaga

tdhelepanu lastele, nende olemasolule, et ka
nemad on inimesed, ainult vdiksed.

poora lapsele téhelepanu

poorata rohkem tidhelepanu oma lastele
peaks lastega tegelema

vaartustada vanemate-laste suhteid, vanemad
ei mdtle mis teevad, suruvad oma tahet peale
lapsed tahavad hoolt

radgi lapsega.

lapse soove ei tohi maha suruda

et lastega tuleb tegeleda

last tuleb suunata, radkida temaga, pdorata
talle tdhelepanu

lapsega tuleks leida rohkem aega tegeleda
Mirka last, tegele temaga

lapsi peab armastama

last rohkem maérgata

suhtle lahedastega, lapsega

pOdra rohkem tdhelepanu lapsele

Mirka last, hooli

hoia lapsi, rohkem tegelda

lapsega vaja rohkem radkida

vanemad peaks lastele podrama rohkem
téhelepanu, rohkem lapsega tegelema
kuidas lapsele rohkem téhelepanu pddrata
kasvata last hoole ja armastusega
tdhelepanu, tegelemine lastega

et lapsega tule rohkem tegeleda

lapsega vaja muul ajal ka arvestada kui ka
aega omal pole, voi ei tahaks

radgi lapsega

lastega peaks rohkem koos olema ja nendega
tegelema, mitte seda aega rahaga
kompenseerima.

tegele oma lapsega

laps ei ole ménguasi, tegele temaga

lapsega tuleb tegeleda

lapsepdlve ei saa keegi tagasi ja et see onnelik
oleks, tuleb lapsega tegeleda

lapsele vaja tdhelepanu osutada rohkem

et lapsega tuleb rohkem tegeleda

107 — 32.6%

et rohkem téhelepanu lapsele ja rohkem
tegeleksime

hooli lapsest

lastega tuleb tegeleda

et lastega oleks rohkem ja ei liikkaks neid
korvale

lapsega tegelda, on jaetud omapead

Lapse jaoks tuleb aega leida, temaga suhelda,
tema soovidega ka arvestada

lastega rohkem tegeled ja aega varuda nende
jaoks

lastega tuleks rohkem tegeleda

hoolitse lapse eest tegele temaga

radgi lapsega

Mairka mind!!, olen olemas ju!

laps vajab tdhelepanu. Teda ei saa panna nurka
nagu nukku, kes ei vaja hoolitsust

et lapsega tuleb tegeleda rohkem

et laps on isiksus ja kiire elutempo juures tuleb
lapsega rohkem tegeleda

emad-isad drge unustage, et on olemas keegi,
kes teist sdltub (soltuvad)

rohkem vanemate tihelepanu lastele, ei tohi
lapsi unarusse jétta

et lapsele vaja rohkem tidhelepanu pdorata
lapsega peab tegelema

lastele tdhelepanu pdoramine

tegele lapsega.

radgi oma lapsega

last ei saa dra osta

rahaga last ei osta éra, peab temaga ka
tegelema

rohkem aega lastega tegelemisel

tuleb teada mida laps tegelikult vajab ja
temaga rohkem koos olla

lapsevanem, tegele lapsega

lapsi peab hoidma, laps on meie tulevik

hoia last

mérka last

hoia oma last

armasta oma last

mérka last

tegele lepsega

poora lapsele téhelepanu

lapsi tuleb hoida

poorake lapsele rohkem tidhelepanu

lastele tuleb rohkem téhelepanu pdorata. Laps
ei ole nukk, keda lihtsalt riidesse panna ja
natuke mangida

suhtle lapsega

podrake lapsele rohkem tdhelepanu

lastele tuleb rohkem tihelepanu poorata. Laps
ei ole nukk, keda riidesse panna ja mingida
suhtle lapsega



lastega peab rohkem tegelema, lapsel on
tunded

lapsed vajavad rohkem tdhelepanu ja
mdistmist.

lapsega peab tegelema

lapsega tuleb tegeleda, teda ei saa kappi
seisma panna

lapsega rohkem tegelda

lapse voi lastega tuleb tegeleda alati, mitte
ainult peale kampaania vaatamist

lapse soovidega peaks arvestama iga
lapsevanem

lapsega tuleb tegeleda, arvestada lapse
soovidega

lapsel on omad soovid, temaga tuleks tegeleda
et vanemad ei tohiks kunagi last dra unustada
(meeles pidama, armastama, hoolitsema)
poorata lastele rohkem téhelepanu, aidata last

65 —19.8%

laps ei ole nukk, vanemad peavad leidma tema
jaoks aega

lapse jaoks peab aega leidma

vanematel ei ole laste jaoks aega, piitiavad
seda rahaga kompenseerida vaja leida lapse
jaoks rohkem aega

et laps vajab tiiskasvanute tdhelepanu, et
vanemad leiaksid lapse jaoks aega, ega suruks
talle peale oma teostamata unistusi.

sonum oli, et leitaks laste jaoks rohkem aega
perekond, kes omab lapsi peaks leidma
rohkem aega lapsega koosolemiseks
piihenda oma lapsele rohkem aega

seda sama tahetigi 6elda, aga seda ei deldud,
kust aega leida, kui ise ka tahad veel elada.
leia lapse jaoks aega (mida meil vajaka on
alati).

paraku ei ole tdnapédeval aega, kohustused on
liiga suured, arenguga peab ju kaasa minema
leia t60 kdrvalt aega lapse jaoks

tuleks rohkem leida aega lapse jaoks

lapse jaoks tuleb aega votta

lapse jaoks on vaja rohkem aega

seda sama tahetigi, leia lapse jaoks aega

leia aega lapse jaoks

sonum vanematele, kellel pole lapse jaoks
aega, et leidke see aeg.

et vanemad (millegipdrast isad) laste jaoks
aega leiaks

lapsele tdnapideva kiires elus ei ole piisavalt
aega

et lapsevanemad oma lastega rohkem aega
veedaks

leia lapse jaoks aega.

lapsele rohkem aega

lapsega tegelemiseks ei saa aega valida
vanemad leiaksid lapsele aega, mitte ei
kompenseeriks asjade ja rahaga
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lastega peab tegelema, lapsed saavad kodus
vihe tdhelepanu

tuleks pOodrata lastele rohkem téhelepanu
tegele lapsega rohkem, pdora talle tdhelepanu
hooli lapsest

pane last téhele ja hoolitse ta eest

tuleb lastele rohkem tdhelepanu pddrata
seda on viga tihtis meenutada inimestele, et
laps on ju ka viike inimene, on vaja
tdhelepanelikum olla

Peabki olema ja see on dige! Eriti mitte
kindlustatud peredele

laps ei ole nukk, rahaga ei osta, pdora lapsele
rohkem tdhelepanu

tegele lapsega

kuula last, tegele temaga, dra piirdu
taskurahaga

veeda rohkem aega oma lapsega

Leia lapsele rohkem aega

leidke lapse jaoks rohkem aega

vanematel tuleks ikka laste jaoks aega leida
vanemad peaksid lastele rohkem aega leidma
leia lapse jaoks aega

oma lapsele tuleb aega leida

leia oma lapse jaoks aega

lastega tuleb rohkem tegeleda ja nende jaoks
aega leida

et laste jaoks peab rohkem aega leidma

koos lastega aega veeta. Mitte enda unistusi
lapsele iile kanda

lapsele leida rohkem aega, raha pole, mis last
kasvatab

leida aega lapsele

et laps vajab tihelepanu, aecga koos olemiseks
et vanemad oleksid oma lastega koos, leiaksid
rohkem aega

aeg lapse jaoks

leia aega oma lapsele

vanematel pole laste jaoks acga

lapse jaoks tuleb aega leida, temaga suhelda,
tema soovidega ka arvestada

lastega rohkem tegeled ja aega varuda nende
jaoks

tuleb rohkem piihenduda lapse jaoks, kuna
temast saab meie tulevik

vanemad peavad laste jaoks rohkem aega
leidma, mitte t66d ja oma tegemisi iile
téhtsustama

poorata lapsele rohkem tdhelepanu, veeta
temaga koos rohkem aega

et vanemad veedaks rohkem aega koos lastega
rohkem aega lapse jaoks

leia lapsele aega

leia oma lapse jaoks aega



rohkem aega lapsele

rohkem aega lapse jaoks

leia lapse jaoks aega, tegele temaga

lapse jaoks on vaja leida aega

emadelisadel jdéb laste jaoks aega viheks
iga vanem peab lapse jaoks aega leidma
lastele jadb vihe aega

aega ei saa tagasi keerata, et lapse lapsepdlv
peaks onnelik olema

Raha 61 -18.6%

ainult rahaga last ei kasvata

last ei kasvata ainult rahaga iiles

et laps on materiaalsetest hiivedest tihtsam
last saab dra osta, selle asemel, et lapsega olla
koos, antakse raha v0i ostetakse manguasju
lapsele ei ole vaja ainult raha vaid ka
vanemaid

lapsega rohkem tegelda, mitte mater.
vadrtustega

raha ei asenda vanemat

ei tasu ainult asju osta, vahel peaks ka last
inimesena , mitte mdnguasjana votma

dra osta last dra

laps ei vaja kasvamiseks mitte ainult raha
lastega tuleks rohkem tegeleda, mitte lihtsalt
raha anda

tuleks rohkem tegeleda lapsega, raha pole
kdige olulisem

rahaga piiiitakse lapsi dra osta, tahan méngin
tahan ei méngi

rahaga last ei kasvata

raha eest ei saa osta kodike

rahaga ei saa korvata lapse vajadusi, soove,
armastust

vanemad manipuleerivad, raha eest ei saa
armastust, tihelepanu osta

lastega tuleks rohkem tegeleda, ei tuleks koike
taandada rahale

tegele lapsega, raha ei kompenseeri tegemata
jatmist

raha ei kompenseeri aega, olulisem on
tdhelepanu

raha eest lapsi osta ei saa

tegele lastega, rahaga laste usaldust ei saa

oi, et lastega ei saa manipuleerida, peab
rohkem tegelema, ei saa raha sisse lasta
(laadida)

laps vajab vanemate 1dhedust rohkem kui raha
vanemad leiaksid lapsele aega, mitte ei
kompenseeriks asjade ja rahaga

lastega peaks rohkem koos olema ja nendega
tegelema, mitte seda aega rahaga
kompenseerima

el saa lapse armastust raha eest osta

last ei saa rahaga osta, temaga peab tegelema
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leida laste jaoks rohkem aega

vanematel peaks olema rohkem aega lastega
tegeleda

leia lapse jaoks aega

lapsevanemad peaksid rohkem aega oma
lastele piihendama

leia lapse jaoks aega, dra osta last rahaga édra

lastega tuleb rohkem tegeleda, mitte raha anda,
et nad seda tiksi raiskavad

rahaga ei osta onnelikku lapsepdlve

dra osta rahaga lapsepdlve

lapse jaoks peab alati acga leidma, mitte ainult
asju ostma

tegele lapsega, mitte dra osta lapsele aega
dra osta oma last rahaga dra

lapsele leida rohkem aega, raha pole, mis last
kasvatab

et rahaga ei kompenseeri lapse armastust
onnelikku lapsepdlve ei saa osta

lapsed ja raha

raha ei ole tdhtsam kui laps

laps ei ole rahakassa

laps ja raha

ei saa lapse armastust osta

laps vajab armastust mitte raha

laps ei vaja niipalju raha kui hoopis vanema
tahelepanu.

laps ei ole raha

last ei saa rahaga osta

hooli oma lapsest, kuula teda, méngi temaga,
laps ei ole ostetav, dra osta ennast vabaks raha
eest, parem tegele lapsega

raha eest saab kdike ka last dra osta

laps vajab viga oma vanemaid, mitte ainult
raha

voib-olla, et aega ja tundeid ei saa osta
rahaga ei osta dnnelikku lapsepdlve

lapse vajadus oma vanema tdhelepanu jérgi,
rahaga seda korvata ei saa

koike ei saa raha eest

rahaga ei peaks lapsi dra ostma, vaid leidma
nende jaoks aega

raha ei asenda koike

dra osta last rahaga, leia aega ja armastust
koike ei saa raha eest osta

laps ei ole nukk, rahaga ei osta, podra lapsele
rohkem tahelepanu

leia lapse jaoks aega, dra osta last rahaga édra
et raha eest ei saa osta lapse tihelepanu
kuula last, tegele temaga, dra piirdu
taskurahaga



Laps ei ole nukk, minguasi

40-12.2%

laps ei ole nukk, kellega méngitakse

laps ei ole nukk

laps ei ole nukk

laps on elus "asi", isiksus vajab tdhelepanu
laps ei ole ménguasi, tuleb temaga tegeleda
laps ei ole eluta asi, ta vajab tdhelepanu

laps on elusolend

laps on elusolend

pead lapsega kéituma kui elava hingega, mitte
nukuga

lapsesse ei tohi suhtuda kui ménguasja, laps
kui isiksus

laps on isiksus, kelle soove ei tohi alla suruda
laps ei ole nukk

laps on isiksus, inimene, mitte enda kée jargi
véanata

laps on ka inimene

laps ei ole nukk

laps on pereliige, ei tohiks olla nagu ménguasi.

Laps ei ole omand, on isiksus

igal lapsel on oma isiklik arvamus ja iseloom
et laske lapsel valida, mida tema soovib, mitte
méérida oma arvamust pahe

et laps ei ole nukk, kdituge lapsega nagu
tahate, et teiega kéitutakse

et laps ei ole nukk, temaga tuleb rohkem
tegeleda

Vanemate unistuste iilekandmine lastele 9 — 2.7%

Ei saa aru

Muu

laps ei pea teostama vanemate unistusi
lapsevanem ei tohiks ise juhtida lapse soove ja
tegemisi, arvamusi

tdiskasvanu "kési" ei tohi omi soove lapse eest
otsustada

peale suruda lapsele oma tahtmisi ei ole dige
koos lastega aega veeta. Mitte enda unistusi
lapsele iile kanda

7-21%

kui vaadata pilti, ei saa aru kampaania sisust
kampaania ei mojutanud sisu

kahtlane virk, et ilusa nukuga head ei radgita.
Et jélle on vaja haigla kasumiplaani tdita
lapsel on midagi olulist puudu

12-3.7%

dra tee lapsele haiget

laps NB!

laps on kdige tédhtsam

laps on tdhtsam kui t66 ja raha teenimine
moraali piires

dra piina last

midagi lastega seoses
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laps on ka inimene

last tuleb austada, tunnustada ja suhtuda
vordvéirsesse inimesse

et laps on ka inimene, mitte médngukann ja
vajab tdhelepanu

tegemist on elusolendiga ja peab tegelema,
arvestama temaga

lapsed ei ole nukud ega ka inimesed

et laps on isiksus ja kiire elutempo juures tuleb
lapsega rohkem tegeleda

lapsed ei tule ilmale selleks, et neid nurka
istuma panna, nendega tuleb tegeleda

laps on samasugune isik nagu tdiskasvanu
laps ei ole nukk

lapsi vorreldi nukuga

lapse elu see pole ménguasi

laps ei ole nukk

laps ei ole nukk, tegele temaga

laps on ka elusolend

laps ei ole nukk

laps on vara

laps on véike inimene

last ei saa kohelda nagu nukku

laps ei ole nukk, rahaga ei osta, podra lapsele
rohkem tdhelepanu

tuleb arvestada lapse tahtmisega

lapsele ei saa oma asju peale suruda
dra sunni lapsele peale oma unelmaid
et lapsega on vaja tegeleda; laps ei ole
vanemate tditumata unistuste ohver
vanemate soovide peale surumine Enda
tegemata unelmate tditumine

kuigi sain aru, mida taheti 6elda, ei tiitnud
sonum oma eesmarki

mdte ei joudnud minuni

sonum minu jaoks segane: kas siis voib liiiia,
kui keegi ei nde? II et vanemad annaksid
lapsele sOna ja otsustusdigust

lapsi tuleb kaitsta

lapsed vajavad mdlema nii ema kui isa
tdhelepanu

nukk ei asenda ema-isa

et isad tegeleksid lastega

ei pooranud sellele vérgile suurt tdhelepanu



K9A. Kui kampaania meeldis, vastaja jii rahule, siis: Mis Teile meeldis?
N=138, kuid vastas 110 (protsendid arvutatud 138-st)

Idee, teostus ja positiivne hinnang

mdte oli hasti vélja toodud
paneb vaatama

konkreetne reklaam
konkreetsed lithikesed méarksdnad
mdte iseenesest

idee, et koike ei saa osta
idee

vordlus, et last ei tohi kasvatada kui automaati
raha ei lahenda probleeme
idee meeldis

reklaamklipp tv

kuidas reklaam kujundatud
sOnum

lisaks rahale vaja vanemaid
reklaami kujundus

ilmekad reklaamid

idee mote

koik meeldis, idee, teostus
tore kampaania

et meedias kajastatakse
reklaami mote

teostus ja idee

normaalne

lause: laps ei ole ménguasi

Téahelepanu pddramine 26 — 18.8%

et raha leitakse ka sellistele asjadele

et piilitakse suunata tdiskasvanute tdhelepanu
et podratakse tédhelepanu lastele, nendega
tegelemisele

ithiskondlik tdhelepanu lastele ja vanematele
tahelepanu laste vanematele ja lastele
téahelepanelikkus vanematele iihiskonna poolt
et pdoratakse tihelepanu.

hea et selliste asjade peale moeldakse

et sellistele teemadele pooratakse tdhelepanu
et pooratakse lastele rohkem téhelepanu
tdhelepanu pdoramine

et teadvustatakse ja tdhelepanu pooratakse
juhtis tdahelepanu olulistele asjadele
tdhelepanu suunamine, paneb vanema
mdtlema

46 - 33.3%
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eesmark, mote

laste kohta kéivatel kampaaniatel on hea mote
mojuv

meeldis kui rahakassasse raha pandi, reklaami
mote

sOnum

lapse haal

selle olemasolu, et moeldakse lastele
mote - asi liikkus surnud punktist
motlemapanev

mdjuv reklaam

koik

hea idee

véga tabavalt 6eldud: laps ei ole nukk
meeldejdév oli ja silmapaistev

hea teostus vottis koheda tunde
aktuaalne tihiskonna teema

kaik

viga pidevakohane teema

last tuleb votta ka kui véikest inimest
teostus

teostus

laste teema

tuletatakse meelde kdigile, et lapsed on olemas
lastele on hakatud rohkem mdtlema

et sellistele asjadele tdhelepanu juhitakse
et temale tihelepanu pooratakse

et tdhelepanu sellele juhiti ildse

et tuletati meelde laste osa asjade maailmas
lastele suunatud téhelepanu, vanematele
iileskutse

et sellisele probleemile iildse tdhelepanu
pOoratakse

riik on aru saanud, et lastele tuleb rohkem
tdhelepanu pdorata

tdhelepanu pdoramine probleemile

hea, et keegi sellise asja peale motleb
poorab tihelepanu, et lapsed on olemas



Paneb inimesed mdtlema, meeldetuletus

e paneb inimesed mdtlema, et suhetes laheks
midagi paremaks

e peab lihtsaid asju meelde tuletama

e juhtida inimeste m&tteid vdiksematele
inimestele

e TV reklaamid motlemapanevad

e  konetas otseselt

e tidhelepanu suunamine, paneb vanema
mdtlema.

e  see, et hakkasin motlema, kas mul on laste
jaoks piisavalt aega

e  motlema pani
e  pani mdtlema
e meeldetuletus lapsevanemale
e koputatakse lapsevanemate
stidametunnistusele
Vajalikkus 6—-4.3%
e vajalik

e vajalik, Eestis on liiga véhe sotsiaalreklaame
e kaasaja probleemide tunnistamine

Uritused 3-22%
e hea, et tehakse iiritusi kogu perele
e iiritus modeldud kogu perele

Muu 6-43%
e lapsed on meie tulevik
e laps peab olema alati esmatéhtis
e teised vOiksid Oppust votta
e  hea suhtumine

Ei oska Gelda vOi vastamata 28 —20.3%

23 -16.7%

e tore, et lastele moeldakse, rohkem aega leidma

e tuleb vahel meelde tuletada, et lapsed on ka
inimesed

e ct moeldakse laste peale

e lastele peaks alati mdtlema, mitte ainult
kampaania ajal

e ct teema péevakorrale voeti. Kindlasti on neid,

kelle jaoks t66 on lapsest tdhtsam

pani mdtlema

pani motlema

laps on isiksus, selle teadvustamine

pani motlema, et tegelen oma lapsega

paneb ehk inimesi enam motlema

lastega tuleks rohkem tegelda

pani motlema elu védrtuste iile

e vaja sellist kampaaniat
e tasub teadvustada inimesi sellel teemal
e ctselline teema iiles voeti olen ndus sellega

e suunatud sihtiiritusi peaks rohkem olema

e ndha kui dnnelikud on pereliikmed, kui nad on
koik koos
e lapsed ja isad, tuleb rohkem koos olla

K9B. Kui kampaania ei meeldinud, vastaja ei jasinud rahule, siis: Mis Teid héiris?

N=28, kuid vastas 24 (protsendid arvutatud 28-st)

Arritav, johker, pealetiikkiv 13 -46.4%
e  drritas

arritas

tekitas hdbitunde

see oli ebainimlik

johkrad reklaamid

liiga karm

pealetiikkiv

liiga jouline reklaam hakkas hdirima
liiga jouline reklaam

Liiga tihedalt ndidati reklaami, uritused Tallinnas

e reklaami néidati liiga tihedalt

e hiiumaal ei saa kuidagi koos vdoimaldada
loomaaeda kiilastada

e {iritused toimusid pohiliselt Tallinnas
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e liiga pealetiikkiv reklaam

e cbameeldiv, kuna mdjus antireklaamina,
lapsevanemaid halvustas

e koik

e organ, kes seda kampaaniat korraldab eeldaks
justkui, et ema, kes reklaami alt médda
konnib, ongi see, kes oma lapsele tdhelepanu
ei podra

4-14.3%

e liiga kauaks jai kestma



Ebameeldiv teostus (kujundus, idee), sOnastus

kujutised plakatitel
ei ole selge sonastus ja ei meeldi nukud
reklaamid

4-14.3%

liiga palju komu ténapéeva laste timber,
iilepaisutatud

selle raha, mis kulutati kampaaniaks, oleks
saanud reaalselt lastetoetuseks vms rakendada.

4-14.3%

lapse peast oli tehtud rahakassa
liiga eluvdoras laps ei ole ju nukk, tegelased
oleks pidanud inimesed olema

halb mdju lapsele, hakkas tegema etteheiteid
ajab marru, et riik selle jaoks midagi ei tee

K10A. Kui kampaania tekitas tutvusringkonnas arvamustevahetust, siis mille iile
peamiselt arutlesite?
N=52, kuid vastas 45 inimest (%-id arvutatud kdikide arutlejate arvust)
Kampaania sisu, sénum 27 — 51.9%

Kampaania mottekus ja moju

laste tulevikust ja kuidas neid digesti
kasvatada

peres arutati, et vaja lastele anda voimalust ise
otsustada, toetada

kuidas me ise kasvasime ja kui palju niitid on
tdhelepanu, kuid lapsed on palju halvemini
kasvatatud, kui meie ajal

oma lapsepdlve ja meie laste kasvatamise iile.
Siis ei tehtud selliseid kampaaniaid, aga ikka
saime suureks ja tubliks

reklaamklipi ideed

aja ile, isadel ei ole acga lastega tegeleda

et vanematel on liiga vihe aega laste jaoks
mingil médral arutati, kuidas kéitutakse ja
tegeletakse lastega

mida selle jaoks teha saab, elu tempo

et manipuleeritakse lastega, mingis vanuses
meeldib koigil tuhkatriinu olla (tiidrukutel
eriti)

arutasime asja iile, kas on ikka laste jaoks acga
rikkad pered ja lapsed

telereklaam, mottest, teostusest

selle iile, et elu on nii kiire, et tekivad liingad
lastega suhtlemisel. See aja leidmine on péris
koormayv, aga peab leidma

10 -19.2%

Hinnangud, teostus ja muu

finantskiisimused

kas sellel reklaamil on moju

et selline kampaania kéib

kui palju raha selline kampaania maksma laks.
Kas tasub selliselt kampaaniaid teha

kas on efektiivne kampaania ja kas sellest kasu
on

kas ja kellele see reklaam mojub

8—-15.4%

tabav reklaam

milleks sellist asja TV panna? See kellel lapse
jaoks aega pole, saab sellest ise aru

hea viljendusega video

huvitavalt teostatud ja mStlemapanev
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paljude peredes on laps lihtsalt olemas,
so0detakse, antakse taskuraha jne, muidu on ta
tiillikas

iiletildse viimasel ajal laste timber keerlevate
probleemide iile

elu kiiruse tile

kas rahaga ostetud armastus on piisav, et
tekitada lastes usaldust ja armastust oma
vanemate vastu

lastega peaks rohkem ja siivenenumalt
tegelema

lastega tegelemise tile

raske on leida aega veel rohkem lapsega
tegelemiseks

palk (palga ja aja suhe)

kui palju leiame ise aega oma laste jaoks
enda suhet lastega

kasvatus telefoni teel, annad raha

kas ikka kodik vanemad ostavad lapsi dra ja mil
moel

mis pohjustel jaéb aega viheks, et lapsega
tegeleda

lapsele ei ole vaja kampaaniat. Téhelepanu
peab olema piisiv, ka riik peab materiaalselt
toetama lapsi

kellele see reklaam mdjub?

need kel koik korras, reklaam ei mdjuta, teistel
kel vaja kahtlen

moju iile inimestele

reklaamplakati teostus

reklaami teostus

kooliasju, koolis ei tohi enam karjuda,
muutused.

miks just nukuga?



K12A. Mida kavatsete muuta oma suhtumistes voi tegevustes tinu kampaaniale? Muu
vastus. Nendest, kes kavatsevad muuta voi ei oska delda (n=164) vastas 20 inimest

tahaks olla parem lapsevanem

Opin pedagoogikat ja muudan rohkem
sellepérast

aja maha votta

lapse arvamusega arvestada erinevates asjades,

panna last tundma tema vajalikkusest
sooviks rohkem aega leida

olla koos temaga, vihem dmmale hoida anda

suvised kontserdid koos veeta, teatri
kiilastused

kui piisavalt raha teenin, siis veedan rohkem

lapsega aega
mitte karm olla

last kuulata

rohkem psiihholoogilisi ndkse kasutama
suhtlemisel lastega

suhtlema rohkem

kulutan nagunii kogu oma vaba aja lastele
kui aega on tegelen

rohkem usaldust

koos lapsega iiritustel kdia

vaba aeg kulub niikuinii lastele

ei oska delda

ei tea veel

ei tea veel

K13. Kas Teil on viimase nédala jooksul olnud aega ...? Muu vastus

N=109

Teater, kino, kontsert, muusika 26 - 23.9%

Kodut6od

Maal, linnas, reisimas, matkamas

kéisime isadepdeva kontserdil
teatris, kinos sageli
kino

kuulasime koos lapsele huvipakkuvat muusikat
lume piihkimine, kinos kdimine, kodused t66d

reisid, muusikal

kinoskéik

ujumine, uisutamine, teatriskaik
ringid, lugeda rohkem

kontsert

teatriskdik

Isadepieva iillatus, kontsert
kontsert

18-16.5%

kodutdod, aiat6dd, puude ladumine
kodused t66d, sageli

suusatamas, talutdod, sageli

kodut6od, sageli

lapsele vajalike asjade ostmine, kodutood
koos tehakse siiiia, koristatakse

t00 tegemine

I6hkusime puid, teeme koos t66d

teeme argitoimetusi, vaatame TV, puhkame

koos

kdisime Vabadhumuuseumis ja maal
linnas kdime, harva

kéisid mandril reisil rannas

oleme koos reisinud

reisimine

laps oli maal 5 paeva, muidu olime koos
reisid, muusikal

matkamine, kaubanduskeskustes kdimine, isa

stinnipdeva tdhistamine

15-13.8%

teatris, kinos

teatris, nditusel

kaisime kinos

kaisime tsirkuses

koolis kontsert "Isadepdev"
kédisime isadepdeva kontserdil
kédisime teatris ja kontserdil
kinos kiia

kaisin kinos

teater

kiisime muuseumis
kinoskaik

teatriskaik

kodutoid tehakse koos

lume piihkimine, kinos kdimine, kodused
t66d

aitavad kodustes to0des

koos teha koduseid t66d

kodused t66d, talupidamine, laut

t66d koos

kasit60, lillede kasvatamine, kodut6o
kéime poodides, kodu t66d

kodused t66d

suviti reisimas, loomaaias
soidame koos Tallinna
kdime matkamas

viljasdit teise linna Narva
linnas aega veetmas
kédisime koos linnas

iihine linnaskéik, filmiGhtu



Viljas jm s60mine, sddgitegemine

13-11.9%

Ujumine, orienteerumine jm sport

kohvik, shoppamine
isadepéeval pitsat s60mas
kéisime Hiina restoranis
1dunasoogid

isadepéeval pitsat sbomas
koos tehakse siiiia, koristatakse
kiipsetanud koos

12 -11.0%

Poes kéimine, shoppamine

orienteerumine

Keila ujulas sageli
suusatamas, talutdod, sageli
téna kéisime kelgutamas
ujumine

ujumas kéiakse

11-10.1%

shoping, saapa otsing

poeskdik, teleka vaatamine

kohvik, shoppamine

koos poodides harva

lapsele vajalike asjade ostmine, kodut6od
shoppamine

Siinnipédevad, kiilaskdigud, tdhistamine 9 — 8.3%

Teleri vaatamine, filmi vaatamine

Muu tegevus

suguvdsa slinnipdevad

kiilaskdigud soprade juurde.

stinnipdevad

matkamine, kaubanduskeskustes kdimine, isa
stinnipdeva tdahistamine

kiilas kdime, poodides

8—-73%
Telekat vaatasime

Poeskaik, teleka vaatamine

telekat

teeme argitoimetusi, vaatame TV, puhkame
koos

16 — 14.7%

kogu aeg teeme midagi

toidame loomi (jéneseid)

loomaaed

kiilastasime loomaaeda

kalalkdik, johvikal kdik

vaba aeg koos

kasit60, lillede kasvatamine, kodutdo
kasitood, laps Opetas koolis Opitut
k&sit6o
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s00gi tegemine

stitia teha

pannkooke tegid koos

kiipsetame koos

vanaema juures kiik, koogi kiipsetamine
s00gi tegemine, kasitood

ujumas, rattaga sditmas

ujumas

ujumine, uisutamine, teatriskaik
kdisime ujumas

ujumas

jalgrattaga sGitsime suvel

matkamine, kaubanduskeskustes kdimine, isa
stinnipdeva tihistamine

kiilas kdime, poodides

kéime poodides, kodu t66d

vaadata koos telekat, kdia poodidesl

poes kdisid koos

Isadepéeva tdhistamine , koertekool
kiisime vanaemal kiilas

vanaema juures kéik, koogi kiipsetamine
kiilaskaik

koos TV vaadanud

vaadatakse Pipi filmi hetkel
vaadata koos telekat, kéia poodides
ithine linnaskéik, filmiShtu

s60gi tegemine, késitoo

Isadepédeva tahistamine , koertekool
lasteaiale

Lapse péev on juba tdis tegemisi

kéin korra kuus last vaatamas
joonistavad koos, dpetatakse last arvutit
kasutama

pereiiritused



K14A. Mis pohjustel jiib Teil lastega tegelemiseks aega viheseks? Muu pohjus

N=28

meie vaba aja aeg ei kattu

ei jatku 24 tunnist

3 last + t60 + majapidamine vitavad oma aja
maja chitus votab vaba aja dra
todtan vélismaal

laps on Opilane

vaiksemad lapsed

laps ise hdivatud

vasimus, stress

vaba aeg ei kattu ema omaga

pikad to6pdevad

elame lahus

lahutatud

t00, tuleb ohtul koju ja ei nédegi last
autokool, kool
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autokool, trenn

1 kuune laps votab tihelepanu teistelt lastelt
kool on suurim tegu

kui 66sel tool, siis soov pideval magada
kodus viike beebi, kes votab kogu aja

ithist vaba aega ei ji, ei ole materiaalselt
voimalik midagi koos ette votta

todkoht asub kodust kaugel

pikk tee Tallinnasse, koju peale siidad6d
Opin Tallinnas

laps Opib Tallinnas

elame lahus

liiga lithikesed Shtud

todtab Tallinnas, laps maal vanemate juures
(jooksev graafik)



Tabelid tausttunnuste loikes

K2. Kampaania reklaamide aidatud mirgatavus -tuntus
(% vastanutest)

Lisa 5.

jah ei

Keskmiselt 64 36
Sugu mehed 61 40
naised 65 35

Keel eesti 72 28
vene 38 62

Vanus 20-34 aastased 65 35
35-44 aastased 66 34

ule 45-aastased 56 44

Haridus alg- ja pdhiharidus 71 29
keskharidus 60 40

korgharidus 73 28

Leibkonna- kuni 1000 kr 62 39
liikme kuu 1001- 2000 kr 67 33
netosissetulek 2001- 3500 kr 64 36
tle 3500 kr 68 33

ei oska Oelda 55 45

keeldus 61 39

Regioon Pdhja-Eesti 70 30
Kesk-Eesti 75 25

Kirde-Eesti 26 74

Laane-Eesti 67 33

Louna-Eesti 65 35
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KS. Kampaania reklaamide margatavus
(% kampaaniat mdrganutest, kes ndgi voi kuulis reklaami)

Plakat | Plakat | Reklaam- | Reklaam- | Banner | Kodu- | TV-s
nuku | istwva | Kiipid Kipid | interetis | lehe- | raagiti | EUTO-
peaga | nNukuga TV-s raadios kiilg nics
Keskmiselt 52 34 74 24 14 2 14 5
Sugu mehed 55 25 73 24 16 3 17 5
naised 51 36 74 24 13 2 13 5
Keel eesti 53 35 76 24 14 2 16 5
vene 41 24 65 26 11 0 7 7
Vanus 20-34 aastased 50 37 78 23 20 1 10 8
35-44 aastased 52 29 71 26 8 4 18 1
Ule 45-aastased | 59 35 68 21 6 0 21 3
Haridus | 292
pGhiharidus 73 36 86 14 23 0 9 5
keskharidus 50 30 76 26 12 3 12 3
kdrgharidus 52 42 67 19 14 2 20 8
Leibkonna- kuni 1000 kr 31 19 81 31 0 6 13 0
liikme kuu | 1001- 2000 kr 48 25 77 25 14 0 10 2
Netosisse- 2001- 3500 kr 56 41 72 33 16 1 17 6
tulek tle 3500 kr 56 44 70 13 14 6 16 9
ei oska delda 45 27 82 9 14 0 18 5
keeldus 53 26 72 30 12 0 14 2
Regioon Pohja-Eesti 68 46 71 26 21 2 14 7
Kesk-Eesti 48 30 86 16 5 0 14 5
Kirde-Eesti 29 29 43 21 7 0 0 0
Laane-Eesti 33 19 86 21 17 5 14 2
Louna-Eesti 37 22 72 27 5 2 18 4
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K6. Urituste korraldamine seoses kampaaniaga
(% vastanutest, kes kampaaniat mérkasid)

jah ei ei oska Oelda
Keskmiselt 25 28 47
Sugu mehed 20 35 45
naised 27 26 47
Keel eesti 28 25 47
vene 9 46 45
Vanus 20-34 aastased 27 31 42
35-44 aastased 21 24 55
lle 45-aastased 36 32 32
Haridus alg- ja pohiharidus 14 36 50
keskharidus 24 26 50
kdrgharidus 26 27 47
Leibkonna- kuni 1000 kr 25 31 44
liikme kuu 1001- 2000 kr 29 31 40
netosissetulek 2001- 3500 kr 27 33 40
tle 3500 kr 23 22 55
ei oska Oelda 27 14 59
keeldus 16 30 54
Regioon Pdhja-Eesti 38 23 39
Kesk-Eesti 11 25 64
Kirde-Eesti 14 43 43
Laane-Eesti 14 33 53
L6una-Eesti 17 34 49
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K8. Kas kampaania viis Teie motted aja/raha suhtele seoses oma laste

(% vastanutest, kes kampaaniat mérkasid)

vOi tuttavate lastega?

jah ei ei oska Oelda
Keskmiselt 52 32 16
Sugu mehed 46 33 21
naised 54 31 15
Keel eesti 55 29 16
vene 33 49 18
Vanus 20-34 aastased 53 33 14
35-44 aastased 52 31 17
lle 45-aastased 50 27 23
Haridus alg- ja pohiharidus 43 33 24
keskharidus 53 29 18
kdrgharidus 55 33 12
Leibkonna- kuni 1000 kr 60 33 7
likme kuu 1001- 2000 kr 51 30 19
netosissetulek 2001- 3500 kr 56 26 18
tle 3500 kr 63 25 12
ei oska Oelda 45 41 14
keeldus 31 50 19
Regioon P6hja-Eesti 60 26 14
Kesk-Eesti 55 38 7
Kirde-Eesti 29 21 50
Laane-Eesti 42 38 20
Louna-Eesti 46 36 18
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K9. Rahulolu kampaaniaga
(% vastanutest, kes kampaaniat mérkasid)

Jéin rahule Ei jéénuq ) J%Ftis Ei oska delda
meeldis ' rahulg, ei Ukskoikseks
meeldinud
Keskmiselt 44 9 22 25
Sugu mehed 41 3 29 27
naised 45 11 20 24
Keel gesti 44 9 23 24
vene 44 9 17 30
Vanus 20-34 aastased 49 8 24 19
35-44 aastased 41 12 21 26
lUle 45-aastased 33 3 18 46
Haridus alg- ja pohiharidus 62 5 19 14
keskharidus 40 11 21 28
kdrgharidus 49 5 27 19
Leibkonna- kuni 1000 kr 34 13 13 40
liikme kuu 1001- 2000 kr 46 5 20 29
netosissetulek 2001- 3500 kr 53 10 21 16
tle 3500 kr 49 7 24 20
ei oska Oelda 33 5 29 33
keeldus 27 17 24 32
Regioon Pohja-Eesti 49 7 22 22
Kesk-Eesti 55 10 23 12
Kirde-Eesti 46 0 0 54
Laane-Eesti 32 17 22 29
Louna-Eesti 42 4 26 28
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K10. Kas kampaania tekitas Teie tutvusringkonnas arvamustevahetust?
(% vastanutest, kes kampaaniat mérkasid)

jah ei

Keskmiselt 18 82
Sugu mehed 6 94
naised 21 79

Keel eesti 19 81
vene 10 90

Vanus 20-34 aastased 20 80
35-44 aastased 14 86

ule 45-aastased 24 76

Haridus alg- ja pdhiharidus 15 85
keskharidus 20 80

kdrgharidus 15 85

Leibkonna- kuni 1000 kr 18 82
liikme kuu 1001- 2000 kr 22 78
netosissetulek 2001- 3500 kr 14 86
ile 3500 kr 20 80

ei oska delda 21 79

keeldus 12 88

Regioon Pohja-Eesti 22 78
Kesk-Eesti 17 83

Kirde-Eesti 7 93

Laéne-Eesti 20 80

Louna-Eesti 12 88

55




K11a. Kuidas Te hindate kampaania moju Eesti inimestele?
(% vastanutest, kes kampaaniat mérkasid)

Suur mdju Véhene mdju | Ei oIr:Tl]Jgj u'uldse Ei oska Oelda
Keskmiselt 12 52 8 28
Sugu mehed 9 46 10 35
naised 13 54 8 25
Keel gesti 11 54 8 27
vene 17 43 12 28
Vanus 20-34 aastased 15 58 5 22
35-44 aastased 8 46 14 32
lUle 45-aastased 13 45 7 35
Haridus alg- ja pdhiharidus 5 57 9 29
keskharidus 12 51 8 29
korgharidus 11 54 9 26
Leibkonna- kuni 1000 kr 31 61 0 8
liikme kuu 1001- 2000 kr 12 51 10 27
netosissetulek 2001- 3500 kr 20 51 7 22
tle 3500 kr 4 63 8 25
ei oska delda 20 40 5 35
keeldus 0 40 15 45
Regioon Pdhja-Eesti 13 50 8 29
Kesk-Eesti 15 51 15 19
Kirde-Eesti 43 21 7 29
Laane-Eesti 8 54 10 28
Louna-Eesti 5 60 7 28
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K11b. Kuidas Te hindate kampaania moju Teile endale?
(% vastanutest, kes kampaaniat mérkasid)

Suur mju Vahene mgju | Ei oIr:Tl]Jgj u'uldse Ei oska Gelda
Keskmiselt 20 43 27 10
Sugu mehed 14 43 29 14
naised 22 43 26 9
Keel gesti 21 44 26 9
vene 17 33 36 14
Vanus 20-34 aastased 22 48 23 7
35-44 aastased 18 36 32 14
lle 45-aastased 22 47 22 9
Haridus alg- ja pdhiharidus 19 43 29 9
keskharidus 19 41 28 12
korgharidus 21 47 23 9
Leibkonna- kuni 1000 kr 20 67 13 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 23 40 28 9
netosissetulek 2001- 3500 kr 23 43 25 9
tile 3500 kr 22 48 23 7
ei oska delda 25 20 40 15
keeldus 3 41 33 23
Regioon Pdhja-Eesti 24 46 23 7
Kesk-Eesti 19 45 31 5
Kirde-Eesti 36 36 0 28
Laane-Eesti 10 30 45 15
Louna-Eesti 17 45 26 12
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K12. Kas ja mida kavatsete muuta oma suhtumistes voi tegevustes tinu kampaaniale?

(% vastanutest, kes kampaaniat mérkasid)

Ei kavatse midagi Kavatsen muuta Ei oska delda
muuta
Keskmiselt 48 29 23
Sugu mehed 49 24 27
naised 48 31 21
Keel eesti 47 31 22
vene 58 20 22
Vanus 20-34 aastased 46 30 24
35-44 aastased 52 27 21
lle 45-aastased 47 35 18
Haridus alg- ja pdhiharidus 33 33 34
keskharidus 45 32 23
korgharidus 55 24 21
Leibkonna- kuni 1000 kr 33 33 34
liikme kuu 1001- 2000 kr 45 31 24
netosissetulek 2001- 3500 kr 49 28 23
tle 3500 kr 48 31 21
ei oska Gelda 62 19 19
keeldus 50 33 17
Regioon Pohja-Eesti 47 31 22
Kesk-Eesti 48 36 16
Kirde-Eesti 38 31 31
Ladne-Eesti 55 15 30
Loéuna-Eesti 47 31 22

58




K12a. Mida Te kavatsete muuta?
(% kampaaniat mirganutest, kes négi voi kuulis reklaami ja kavatseb midagi muuta)

Kavatsen Kavatsen Kavatsen Kavatsen
Kavatsen veeta | rohkem radkida | minna koos muuta muuta
rohkem aega lapsega lapsega lastekasvatuste | suhtumist
koos lapsega loomaaeda, pShimbtteid lastesse
jaéhalli vms

Keskmiselt 58 35 32 5 13
Sugu mehed 50 19 36 8 11
naised 60 40 31 4 14
Keel eesti 57 38 32 4 14
vene 65 12 29 12 12
Vanus 20-34 aastased 61 33 39 7 11
35-44 aastased 51 37 22 2 14
ule 45-aastased 67 44 33 6 22
Haridus slf?hijhaaridus 43 21 21 14 14
keskharidus 62 35 28 3 13
kdrgharidus 52 38 38 7 17
Leibkonna- kuni 1000 kr 60 30 30 0 30
liikme kuu 1001- 2000 kr 53 38 33 4 11
netosisse- 2001- 3500 kr 55 31 31 7 10
tulek tle 3500 kr 62 41 31 5 13
ei oska delda 50 25 50 0 25
keeldus 70 35 25 5 15
Regioon Pohja-Eesti 63 40 43 5 17
Kesk-Eesti 46 41 9 0 0
Kirde-Eesti 75 13 25 13 13
Laane-Eesti 50 28 33 6 11
Léuna-Eesti 56 32 24 5 15
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K13. Kas Teil on viimase niadala jooksul olnud aega lapsega radikida?

(% vastanutest)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 71 21 2 6
Sugu mehed 57 35 3 5
naised 76 16 2 6
Keel eesti 71 22 2 5
vene 73 17 3 7
Vanus 20-34 aastased 72 17 1 10
35-44 aastased 68 26 3 3
lle 45-aastased 80 18 2 0
Haridus alg- ja pdhiharidus 68 26 3 3
keskharidus 72 21 2 5
kérgharidus 72 19 1 8
Leibkonna- kuni 1000 kr 92 8 0 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 78 17 2 3
netosissetulek 2001- 3500 kr 71 22 2 5
ule 3500 kr 70 24 2 4
ei oska Oelda 55 27 3 15
keeldus 65 22 3 10
Regioon Pdhja-Eesti 68 26 1 5
Kesk-Eesti 76 19 2 3
Kirde-Eesti 80 14 4 2
Laane-Eesti 73 16 2 9
Louna-Eesti 70 18 4 8
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K13. Kas Teil on viimase niadala jooksul olnud aega lapsega koos otsuseid vastu votta,
mis teda puudutavad?

(% vastanutest)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 46 35 7 12
Sugu mehed 33 45 12 10
naised 51 31 5 13
Keel eesti 47 36 6 11
vene 47 29 8 16
Vanus 20-34 aastased 40 32 8 20
35-44 aastased 53 37 5 5
lle 45-aastased 52 38 5 5
Haridus alg- ja pohiharidus 35 39 10 16
keskharidus 48 35 6 11
kdérgharidus 49 33 6 12
Leibkonna- kuni 1000 kr 61 31 4 4
likme kuu 1001- 2000 kr 52 30 7 11
netosissetulek 2001- 3500 kr 45 40 4 11
lle 3500 kr 49 34 8 9
ei oska delda 22 42 8 28
keeldus 43 30 8 19
Regioon Pohja-Eesti 42 40 8 10
Kesk-Eesti 58 27 3 12
Kirde-Eesti 61 30 2 7
Laane-Eesti 35 35 6 24
Louna-Eesti 48 30 8 14
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K13. Kas Teil on viimase nadala jooksul olnud aega last dra kuulata?

(% vastanutest)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 66 23 2 9
Sugu mehed 51 38 3 8
naised 71 18 2 9
Keel eesti 66 24 2 8
vene 66 19 3 12
Vanus 20-34 aastased 63 19 2 16
35-44 aastased 67 27 3 3
lUle 45-aastased 73 25 2 0
Haridus alg- ja pohiharidus 52 29 3 16
keskharidus 68 22 2 8
korgharidus 66 23 2 9
Leibkonna- kuni 1000 kr 100 0 0 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 70 20 3 7
netosissetulek 2001- 3500 kr 66 24 1 9
ile 3500 kr 69 24 2 5
ei oska delda 48 27 5 20
keeldus 53 31 3 13
Regioon P6hja-Eesti 62 28 2 8
Kesk-Eesti 68 22 3 7
Kirde-Eesti 81 13 0 6
Laane-Eesti 66 19 2 13
Louna-Eesti 64 22 4 10
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K13. Kas Teil on viimase nidala jooksul olnud aega lapsega méangida?

(% vastanutest)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 33 31 19 17
Sugu mehed 22 44 23 11
naised 36 27 18 19
Keel eesti 35 31 20 14
vene 25 31 17 27
Vanus 20-34 aastased 43 33 12 12
35-44 aastased 24 31 23 22
lUle 45-aastased 19 20 37 24
Haridus alg- ja p6hiharidus 29 48 10 13
keskharidus 31 29 21 19
kérgharidus 35 33 15 17
Leibkonna- kuni 1000 kr 32 44 24 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 24 25 26 25
netosissetulek 2001- 3500 kr 41 33 15 11
ile 3500 kr 38 38 16 8
ei oska Oelda 34 28 10 28
keeldus 23 24 23 30
Regioon Pohja-Eesti 36 32 18 14
Kesk-Eesti 32 32 17 19
Kirde-Eesti 30 40 11 19
Laane-Eesti 29 30 22 19
Léuna-Eesti 30 26 23 21
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K13. Kas Teil on viimase nadala jooksul olnud aega last juhendada,
opetada voi koos oppida?

(% vastanutest)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 46 31 8 15
Sugu mehed 28 45 15 12
naised 51 27 6 16
Keel eesti 47 33 8 12
vene 41 24 8 27
Vanus 20-34 aastased 45 30 5 20
35-44 aastased 48 32 9 11
lle 45-aastased 38 34 19 9
Haridus alg- ja pohiharidus 39 26 13 22
keskharidus 46 33 7 14
kdérgharidus 47 28 9 16
Leibkonna- kuni 1000 kr 76 16 4 4
likme kuu 1001- 2000 kr 48 28 9 15
netosissetulek 2001- 3500 kr 51 33 5 11
tile 3500 kr 48 31 10 11
ei oska Oelda 15 42 8 35
keeldus 34 31 12 23
Regioon Pdhja-Eesti 46 39 5 10
Kesk-Eesti 52 22 7 19
Kirde-Eesti 61 26 4 9
Laane-Eesti 52 24 6 18
Lduna-Eesti 33 28 15 24
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K13. Kas Teil on viimase nadala jooksul olnud aega lapsele raamatut lugeda?

(% vastanutest)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 20 20 35 25
Sugu mehed 11 20 46 23
naised 23 19 32 26
Keel eesti 20 20 38 22
vene 22 16 26 36
Vanus 20-34 aastased 26 23 29 22
35-44 aastased 16 17 39 28
lUle 45-aastased 12 13 48 27
Haridus alg- ja pdhiharidus 16 26 39 19
keskharidus 20 19 35 26
kérgharidus 21 21 34 24
Leibkonna- kuni 1000 kr 16 36 48 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 20 14 39 27
netosissetulek 2001- 3500 kr 21 26 32 21
ile 3500 kr 27 20 38 15
ei oska Oelda 13 18 20 49
keeldus 15 9 34 42
Regioon P6hja-Eesti 23 21 35 21
Kesk-Eesti 16 12 43 29
Kirde-Eesti 26 17 31 26
L&&ne-Eesti 26 21 29 24
Louna-Eesti 14 20 37 29
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K13. Kas Teil on viimase nidala jooksul olnud aega viia last huvialaringidesse
voi ka tuua sealt dra?

(% vastanutest)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 20 15 30 35
Sugu mehed 16 20 36 28
naised 21 13 28 38
Keel eesti 21 17 29 33
vene 15 8 32 45
Vanus 20-34 aastased 21 15 25 39
35-44 aastased 20 12 34 34
lle 45-aastased 13 23 37 27
Haridus alg- ja pohiharidus 6 13 39 42
keskharidus 19 15 32 34
kdérgharidus 23 16 25 36
Leibkonna- kuni 1000 kr 20 16 52 12
liikme kuu 1001- 2000 kr 20 13 29 38
netosissetulek 2001- 3500 kr 19 19 35 27
lle 3500 kr 28 16 31 25
ei oska Oelda 0 16 10 74
keeldus 20 6 22 52
Regioon Pohja-Eesti 22 18 27 33
Kesk-Eesti 16 5 34 45
Kirde-Eesti 25 9 49 17
Laane-Eesti 25 13 24 38
Louna-Eesti 14 16 28 42
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K13. Kas Teil on viimase nadala jooksul olnud aega viia last kooli,

lasteaeda voi ka tuua sealt dra?

(% vastanutest)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 29 12 24 35
Sugu mehed 27 19 30 24
naised 30 10 22 38
Keel eesti 31 14 24 31
vene 24 5 23 48
Vanus 20-34 aastased 36 11 18 35
35-44 aastased 24 11 29 36
lle 45-aastased 21 17 32 30
Haridus alg- ja pohiharidus 23 7 33 37
keskharidus 27 11 27 35
kdérgharidus 35 16 17 32
Leibkonna- kuni 1000 kr 36 8 40 16
liikme kuu 1001- 2000 kr 23 7 28 42
netosissetulek 2001- 3500 kr 31 15 24 30
tile 3500 kr 42 14 23 21
ei oska delda 18 15 8 59
keeldus 22 9 20 49
Regioon Pohja-Eesti 34 13 22 31
Kesk-Eesti 28 5 21 46
Kirde-Eesti 30 9 33 28
Laane-Eesti 26 13 22 39
Louna-Eesti 25 14 24 37
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K13. Kas Teil on viimase nadala jooksul olnud aega lapsega koos sporti teha?

(% vastanutest)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 11 19 41 29
Sugu mehed 9 22 49 20
naised 12 18 39 31
Keel eesti 14 20 41 25
vene 3 17 41 39
Vanus 20-34 aastased 10 19 36 35
35-44 aastased 13 22 40 25
lle 45-aastased 11 1 66 12
Haridus alg- ja pdhiharidus 7 7 56 30
keskharidus 9 20 43 28
kérgharidus 18 21 34 27
Leibkonna- kuni 1000 kr 8 27 61 4
liikme kuu 1001- 2000 kr 8 16 44 32
netosissetulek 2001- 3500 kr 11 25 45 19
ile 3500 kr 19 20 40 21
ei oska Oelda 0 13 26 61
keeldus 11 14 30 45
Regioon Pdhja-Eesti 12 20 40 28
Kesk-Eesti 14 21 37 28
Kirde-Eesti 6 24 61 9
Laane-Eesti 11 13 34 42
L6una-Eesti 11 18 39 32
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K13. Kas Teil on viimase nidala jooksul olnud aega lapsega viljas jalutada?

(% vastanutest)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 36 33 20 11
Sugu mehed 16 45 32 7
naised 42 29 17 12
Keel gesti 35 35 22 8
vene 37 26 16 21
Vanus 20-34 aastased 47 31 14 8
35-44 aastased 29 32 24 15
lle 45-aastased 16 41 36 7
Haridus alg- ja pdhiharidus 35 32 23 10
keskharidus 36 32 21 11
korgharidus 33 38 20 9
Leibkonna- kuni 1000 kr 54 42 4 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 38 31 19 12
netosissetulek 2001- 3500 kr 35 36 24 5
ule 3500 kr 38 35 22 5
ei oska Oelda 42 20 18 20
keeldus 21 29 23 27
Regioon Péhja-Eesti 34 35 22 9
Kesk-Eesti 33 38 17 12
Kirde-Eesti 45 32 21 2
Laane-Eesti 43 34 16 7
Léuna-Eesti 34 27 21 18
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K14. Kas peate aega, mida Te ise voi Teie abikaasa saab lastele pithendada piisavaks?

(% vastanutest)

Lastele jaab taiesti
piisavalt aega

Lastele ja&b vahem
aega kui tarvis

Lastele j4ab kindlasti
liiga véhe aega

Keskmiselt 43 M 16
Sugu mehed 31 40 29
naised 47 42 11
Keel gesti 42 41 17
vene 46 45 9
Vanus 20-34 aastased 43 44 13
35-44 aastased 42 40 18
lle 45-aastased 47 34 19
Haridus alg- ja pdhiharidus 42 41 17
keskharidus 41 43 16
korgharidus 47 41 12
Leibkonna- kuni 1000 kr 52 40 8
liikme kuu 1001- 2000 kr 40 40 20
netosissetulek 2001- 3500 kr 40 46 14
tle 3500 kr 41 41 18
ei oska Gelda 54 36 10
keeldus 50 39 11
Regioon Pohja-Eesti 40 41 19
Kesk-Eesti 55 33 12
Kirde-Eesti 37 51 12
Laane-Eesti 53 36 11
Louna-Eesti 42 45 13
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K14a. Mis pohjustel jaib Teil lastega tegelemiseks aega vaheseks?

Olen peale toopéeva viga visinud
(% vastanutest, kellel jaib lastega tegelemiseks aega viaheseks)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 56 25 7 12
Sugu mehed 56 29 6 9
naised 56 23 8 13
Keel eesi 58 30 4 8
vene 48 10 17 25
Vanus 20-34 aastased 54 26 8 12
35-44 aastased 60 23 5 12
lle 45-aastased 52 28 10 10
Haridus alg- ja pohiharidus 53 18 0 29
keskharidus 59 24 7 10
kdérgharidus 46 33 9 12
Leibkonna- kuni 1000 kr 64 27 9 0
liilkme kuu 1001- 2000 kr 55 24 8 13
netosissetulek 2001- 3500 kr 58 27 4 11
tle 3500 kr 54 29 9 8
ei oska delda 55 28 0 17
keeldus 57 13 10 20
Regioon Pdhja-Eesti 62 27 4 7
Kesk-Eesti 42 15 12 31
Kirde-Eesti 47 19 19 15
Laane-Eesti 52 37 4 7
Louna-Eesti 57 24 6 13
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K14a. Mis pohjustel jaib Teil lastega tegelemiseks aega vaheseks?

Mul on ebaregulaarne tooaeg voi teen iilletunnitood
(% vastanutest, kellel jaib lastega tegelemiseks aega viaheseks)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 51 16 23 10
Sugu mehed 71 14 9 6
naised 43 17 29 11
Keel eesti 56 15 19 10
vene 37 18 34 11
Vanus 20-34 aastased 46 16 27 11
35-44 aastased 55 17 18 10
ile 45-aastased 65 7 21 7
Haridus alg- ja pdhiharidus 53 12 6 29
keskharidus 52 17 23 8
kdérgharidus 52 13 23 12
Leibkonna- kuni 1000 kr 58 8 34 0
liilkme kuu 1001- 2000 kr 54 16 22 8
netosissetulek 2001- 3500 kr 43 19 27 11
tle 3500 kr 49 14 25 12
ei oska delda 61 17 5 17
keeldus 65 14 14 7
Regioon Pdhja-Eesti 59 13 21 7
Kesk-Eesti 54 8 11 27
Kirde-Eesti 22 16 56 6
Laane-Eesti 64 7 22 7
Louna-Eesti 48 27 15 10
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K14a. Mis pohjustel jaib Teil lastega tegelemiseks aega vaheseks?
Majapidamis- ja kodutodd vajavad tegemist

(% vastanutest, kellel jaib lastega tegelemiseks aega viaheseks)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 50 29 13 8
Sugu mehed 26 36 28 10
naised 60 25 7 8
Keel eesti 51 31 12 6
vene 47 21 17 15
Vanus 20-34 aastased 53 26 15 6
35-44 aastased 45 32 11 12
lle 45-aastased 52 31 10 7
Haridus alg- ja pohiharidus 41 35 12 12
keskharidus 51 26 15 8
kdérgharidus 43 37 10 10
Leibkonna- kuni 1000 kr 73 27 0 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 56 26 11 7
netosissetulek 2001- 3500 kr 54 22 15 9
tle 3500 kr 44 40 11 5
ei oska Oelda 28 28 28 16
keeldus 40 27 17 16
Regioon P6hja-Eesti 52 32 9 7
Kesk-Eesti 46 35 4 15
Kirde-Eesti 62 16 19 3
Laane-Eesti 40 20 36 4
Louna-Eesti 45 29 14 12
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K14a. Mis pohjustel jaib Teil lastega tegelemiseks aega vaheseks?
Materiaalsed pohjused, vaja teenida lisaraha

(% vastanutest, kellel jaib lastega tegelemiseks aega viaheseks)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 43 22 28 7
Sugu mehed 60 16 19 5
naised 35 25 32 8
Keel eesti 44 26 23 7
vene 40 7 42 11
Vanus 20-34 aastased 33 27 31 9
35-44 aastased 47 20 26 7
ile 45-aastased 71 11 14 4
Haridus alg- ja pdhiharidus 41 18 12 29
keskharidus 44 22 29 5
kdérgharidus 34 28 29 9
Leibkonna- kuni 1000 kr 60 20 20 0
liilkme kuu 1001- 2000 kr 51 24 19 6
netosissetulek 2001- 3500 kr 35 22 35 8
tle 3500 kr 40 25 29 6
ei oska delda 47 6 29 18
keeldus 41 22 30 7
Regioon Pdhja-Eesti 41 28 26 5
Kesk-Eesti 50 8 31 11
Kirde-Eesti 28 3 60 9
Laane-Eesti 50 15 27 8
Louna-Eesti 48 30 14 8
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K14a. Mis pohjustel jaib Teil lastega tegelemiseks aega vaheseks?
Eakate vanemate, sugulaste eest hoolitsemine

(% vastanutest, kellel jaib lastega tegelemiseks aega viaheseks)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 9 17 49 25
Sugu mehed 4 22 42 32
naised 11 15 52 22
Keel eesti 6 18 50 26
vene 17 14 48 21
Vanus 20-34 aastased 9 18 50 23
35-44 aastased 9 18 47 26
lle 45-aastased 8 12 48 32
Haridus alg- ja pohiharidus 18 35 24 23
keskharidus 10 14 53 23
kdérgharidus 5 17 45 33
Leibkonna- kuni 1000 kr 20 10 70 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 11 17 51 21
netosissetulek 2001- 3500 kr 14 17 49 20
lle 3500 kr 3 18 51 28
ei oska delda 6 18 23 53
keeldus 0 19 48 33
Regioon Pdhja-Eesti 7 20 48 25
Kesk-Eesti 12 15 54 19
Kirde-Eesti 9 19 59 13
Laane-Eesti 4 11 54 31
Louna-Eesti 13 15 40 32
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K14a. Mis pohjustel jaib Teil lastega tegelemiseks aega vaheseks?
Vaja tegeleda enesetiiendamisega, oppida

(% vastanutest, kellel jaib lastega tegelemiseks aega viaheseks)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 18 21 43 18
Sugu mehed 13 19 49 19
naised 21 21 41 17
Keel eesti 20 22 41 17
vene 12 15 51 22
Vanus 20-34 aastased 19 19 44 18
35-44 aastased 20 21 40 19
lle 45-aastased 8 27 50 15
Haridus alg- ja pohiharidus 18 0 47 35
keskharidus 12 21 48 19
kdérgharidus 36 25 26 13
Leibkonna- kuni 1000 kr 0 20 80 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 14 23 42 21
netosissetulek 2001- 3500 kr 16 19 47 18
lle 3500 kr 26 20 39 15
ei oska delda 18 18 29 35
keeldus 24 21 38 17
Regioon Pohja-Eesti 24 21 38 17
Kesk-Eesti 27 12 46 15
Kirde-Eesti 16 9 62 13
Laane-Eesti 19 19 43 19
Louna-Eesti 5 30 41 24
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K14a. Mis pohjustel jaib Teil lastega tegelemiseks aega vaheseks?
Reisid, komandeeringud

(% vastanutest, kellel jaib lastega tegelemiseks aega viaheseks)

Sageli Harva Uldse mitte Ei saa vastata
Keskmiselt 10 15 54 21
Sugu mehed 22 20 42 16
naised 5 12 60 23
Keel eesti 11 18 52 19
vene 5 3 64 28
Vanus 20-34 aastased 5 11 62 22
35-44 aastased 17 20 42 21
lle 45-aastased 8 8 71 13
Haridus alg- ja pohiharidus 0 6 53 41
keskharidus 5 14 61 20
kdrgharidus 24 21 36 19
Leibkonna- kuni 1000 kr 0 20 80 0
likme kuu 1001- 2000 kr 7 11 59 23
netosissetulek 2001- 3500 kr 12 9 64 15
ule 3500 kr 12 26 42 20
ei oska Oelda 12 0 41 47
keeldus 11 19 44 26
Regioon Pohja-Eesti 11 14 55 20
Kesk-Eesti 12 1 58 19
Kirde-Eesti 3 6 72 19
Laane-Eesti 24 12 36 28
Louna-Eesti 5 22 51 22
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K15. Kuivord tihtis on Teie arvates, et lapsevanem veedab lapsega koos vaba aega?

(% vastanutest)

Vaga oluline M?)rl‘j;’nﬁ;ra Eiole oluline | Eioska delda
Keskmiselt 94 5 1 0
Sugu mehed 88 9 2 1
naised 96 4 0 0
Keel gesti 95 5 0 0
vene 92 7 0 1
Vanus 20-34 aastased 97 3 0 0
35-44 aastased 91 7 1 1
lle 45-aastased 91 9 0 0
Haridus alg- ja pdhiharidus 90 10 0 0
keskharidus 94 5 1 0
korgharidus 94 4 1 1
Leibkonna- kuni 1000 kr 100 0 0 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 95 5 0 0
netosissetulek 2001- 3500 kr 95 4 1 0
tle 3500 kr 91 7 1 1
ei oska Gelda 92 8 0 0
keeldus 94 6 0 0
Regioon Pohja-Eesti 95 4 1 1
Kesk-Eesti 93 5 2 0
Kirde-Eesti 93 7 0 0
L&&ne-Eesti 92 8 0 0
Louna-Eesti 94 6 0 0

78




K15. Kuivord tihtis on Teie arvates, et lapsevanem hoolitseb,
et lapsel ei oleks materiaalses mottes millestki puudus?

(% vastanutest)

Vaga oluline Mg’l‘jﬁ’a Eiole oluline | Ei oska delda
Keskmiselt 47 46 5 2
Sugu mehed 50 44 5 1
naised 46 47 5 2
Keel eesti 45 48 5 2
vene 52 41 4 3
Vanus 20-34 aastased 52 41 5 2
35-44 aastased 42 53 3 2
lle 45-aastased 42 48 8 2
Haridus alg- ja pohiharidus 64 30 3 3
keskharidus 47 46 5 2
kdérgharidus 40 53 5 2
Leibkonna- kuni 1000 kr 52 36 4 8
liilkme kuu 1001- 2000 kr 42 51 6 1
netosissetulek 2001- 3500 kr 51 40 7 2
ile 3500 kr 48 48 2 2
ei oska Gelda 50 42 5 3
keeldus 43 51 4 2
Regioon Pdhja-Eesti 46 48 4 2
Kesk-Eesti 56 39 5 0
Kirde-Eesti 72 26 2 0
Laane-Eesti 33 52 10 5
L6una-Eesti 38 54 6 2
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K15. Kuivord tihtis on Teie arvates, et lapsevanem arvestab alati lapse arvamusega?

(% vastanutest)

Monevorra

Véga oluline oluline Eiole oluline | Eioska Gelda
Keskmiselt 48 42 7 3
Sugu mehed 38 50 8 4
naised 51 39 7 3
Keel gesti 49 43 6 2
vene 44 37 12 7
Vanus 20-34 aastased 52 36 7 5
35-44 aastased 44 45 8 3
lUle 45-aastased 44 53 2 2
Haridus alg- ja pohiharidus 37 50 10 3
keskharidus 49 42 7 2
korgharidus 47 41 6 6
Leibkonna- kuni 1000 kr 56 40 4 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 53 37 8 2
netosissetulek 2001- 3500 kr 45 43 5 7
tle 3500 kr 47 47 3 3
ei oska delda 32 39 21 8
keeldus 48 41 10 1
Regioon Pdhja-Eesti 50 42 4 4
Kesk-Eesti 52 34 7 7
Kirde-Eesti 65 31 0 4
Laane-Eesti 33 54 8 5
Louna-Eesti 41 43 15 1
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K15. Kuivord tihtis on Teie arvates, et lapsevanem annab lapsele piisavalt taskuraha?

(% vastanutest)

Monevorra

Véga oluline oluline Eiole oluline | Eioska Gelda
Keskmiselt 18 54 22 6
Sugu mehed 20 52 20 8
naised 17 54 23 6
Keel eesti 17 56 21 6
vene 18 47 28 7
Vanus 20-34 aastased 19 48 25 8
35-44 aastased 16 59 20 5
lUle 45-aastased 16 60 19 5
Haridus alg- ja pdhiharidus 10 43 30 17
keskharidus 17 54 23 6
korgharidus 17 59 18 6
Leibkonna- kuni 1000 kr 13 62 21 4
liikme kuu 1001- 2000 kr 15 58 23 4
netosissetulek 2001- 3500 kr 17 51 22 10
tle 3500 kr 19 56 18 7
ei oska delda 10 50 32 8
keeldus 28 45 23 4
Regioon P6hja-Eesti 18 51 23 8
Kesk-Eesti 21 59 15 5
Kirde-Eesti 22 55 17 6
Laane-Eesti 23 50 23 4
Louna-Eesti 11 56 27 6
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K15. Kuivord tihtis on Teie arvates, et lapsevanem leiab alati lapse jaoks aega?

(% vastanutest)

Vaga oluline M?)rl‘j;’nﬁ;ra Eiole oluline | Eioska delda
Keskmiselt 81 16 2 1
Sugu mehed 74 22 2 2
naised 83 14 2 1
Keel gesti 83 16 1 0
vene 76 16 4 4
Vanus 20-34 aastased 85 12 2 1
35-44 aastased 78 18 3 1
lle 45-aastased 71 27 0 2
Haridus alg- ja pdhiharidus 73 23 0 4
keskharidus 83 14 2 1
korgharidus 79 17 2 2
Leibkonna- kuni 1000 kr 80 20 0 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 80 16 3 1
netosissetulek 2001- 3500 kr 82 13 3 2
tle 3500 kr 86 13 0 1
ei oska delda 71 29 0 0
keeldus 77 19 3 1
Regioon Pdhja-Eesti 85 13 1 1
Kesk-Eesti 86 12 2 0
Kirde-Eesti 83 9 4 4
Laane-Eesti 74 23 3 0
Louna-Eesti 74 22 2 2
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K15. Kuivord tihtis on Teie arvates, et lapsevanem ostab lapsele koik, mida laps soovib?
(% vastanutest)

Vaga oluline M?)rl‘j;’nﬁ;ra Eiole oluline | Eioska delda
Keskmiselt 3 23 59 15
Sugu mehed 3 26 55 16
naised 2 22 61 15
Keel eesti 3 23 62 12
vene 2 26 49 23
Vanus 20-34 aastased 4 24 55 17
35-44 aastased 2 21 63 14
lUle 45-aastased 3 28 60 9
Haridus alg- ja pdhiharidus 3 30 40 27
keskharidus 2 24 60 14
korgharidus 4 21 62 13
Leibkonna- kuni 1000 kr 0 28 72 0
liikme kuu 1001- 2000 kr 5 25 57 13
netosissetulek 2001- 3500 kr 2 24 58 16
tle 3500 kr 1 24 67 8
ei oska delda 6 16 43 35
keeldus 1 20 57 22
Regioon Pohja-Eesti 4 19 65 12
Kesk-Eesti 3 31 49 17
Kirde-Eesti 4 40 45 11
L&&ne-Eesti 1 15 69 15
Louna-Eesti 1 24 55 20
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