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Saateks

1. juunist 2019 hakkas Eestis kehtima alkoholi- ja reklaamiseaduse muutmise seadus, mille kohaselt piirati alkoholi
vdljapaneku nahtavust kauplustes.

* Alkohoolsed joogid:

tuleb paigutada kaupluses teistest kaupadest eraldi, et tarbija ei puutuks kaupluse kiilastamisel nendega
valtimatult kokku

ei tohi olla margatavalt ndhtavad lilejaanud miiligisaalist (valja arvatud juhul, kui nende nduete tditmine ei ole
mitgisaali suurusest tulenevalt maistlikult teostatav)

ei tohi olla margatavalt ndhtavad valjastpoolt miiligikohta

Muudatuste eesmark on vahendada laste ja noorte ning alkoholiséltlaste valtimatut kokkupuudet alkoholiga.

Erinevad varasemad teadusuuringud kinnitavad:

suurem alkoholi ndhtavus - suurem tdahelepanu ostjate poolt - suurem ostmine - suurem alkoholitarbimine
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Uuringu taust

ALKOHOLI NAHTAVUSE UURINGU EESMARK: S
hinnata eel- ja jareluuringute toel alkoholi bt
nahtavuse piiramiseks tehtud muudatusi ja VAATLUS

nende muudatuste moju

OSTJA VAADE ALKOHOLI OSTIJA VAADE

Subjektiivne NAHTAVUS Objektiivne

KAUPLUSE KULASTAIA KAUPLUSES KAUPLUSE KULASTAJA
KUSITLUS PILGUTEST

KAUPLUSE
VAADE

Subjektiivne

INTERVIUU KAUPLUSE
JUHATAJAGA
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Uuringu metoodika

KUSITLUS
30 KAUPLUSES
PILGUTESTID
3 KAUPLUSES

Enne ja parast Parast
01.06.2019 01.06.2019

INTERVJUUD
15 KAUPLUSE
JUHATAJAGA
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Kaupluste valim
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KAUPLUSE
TUUP

Ketivaline kauplus - 9%

Kaupluste vaatlused: 64 kauplust, samad

ponizeesi [ 13% kauplused ENNE ja PARAST seaduse

3 aane-cesti [N 25% joustumist 01. juunil 2019

g Kesk-Eesti - 19%

= crtecesi [ o% Intervjuud keuplustejuhtajatega: 15

intervjuud PARAST seaduse joustumist

touna-cesti | =% 01. juunil 2019

3 e | -

S

2 Maapiirkond _ 27%
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Mida tehti alkoholi nahtavuse piiramiseks?
Alkohol koondati imberkorralduste kaigus kompaktsemalt

ENNE PARAST UKS ALA KAKS ALA  KOLM+ ALA
2% 44% B 4%
. KOIK KAUPLUSED - - o \
UKS ALA | ] 36// 44% Bl 20%
85/ 8%
. 37% 47% 16%
Keskmine '26% - 53% I 21%
25% 56% 19%
e I Al TN
19% 50% 31%
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Tankl 31% 56% 13%
ankia 31% 50% 19%
439 0 “
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% 3%
29% 59% 1
Maapiirkond ' 249% 47% L 29%
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Alkoholialade arv InSpll"ed i
Allikas: vaatlused; kéik kauplused, n=64 7@”‘




Alkoholialad koondati enam kaupluse keskelt aartesse

EES

KESKEL

TAGA

Alkoholiala asukoht kauplusesse sisenedes
Allikas: vaatlused; kéik kauplused, n=64

KOIK KAUPLUSED

Suur

Keskmine

Vidike

Tankla

Ketikauplus

Ketivéline kauplus

Linn

Maapiirkond

EES

70%
70%

77%
85%

84%

88%
81%

%%g
m%§

69%
69%

83%
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72%

71%
65%

89%

KESKEL
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- 500\
38%
9%
32%
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M%K\
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31%
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53%

m%

0% W PARAST

B ENNE
88%

88%

53%
57%

50%
50%

53%
55%

53%
59%
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Alkoholiala asukoht ostja jaoks ostuteekonnal ei muutunud;

enamasti asus alkoholiala ostuteekonna I6puosas
ALGUSES

ENNE PARAST
ALGUSES
KESKEL 58%
LOPUS 83% 83%

Alkoholiala asukoht ostuteekonnal
Allikas: vaatlused; kéik kauplused, n=64

KOIK KAUPLUSED

Suur

Keskmine

Viike

Tankla

Ketikauplus

Ketivaline kauplus

Linn

Maapiirkond

| A
3%
1‘5%

42%
37%

44%
50%

25%
2 %

i 28%
29%

67%
67%

35%

KESKEL

58%
59%

54%

58%
53%

63%
63%

75%
69%

59%
60%

57%
55%

59%
71%

LOPUS

83%
83%

85%
85%

84%
89%

81%

75% B PARAST
8 1% B ENNE
81%
86%
86%
50%
50%
81%
81%
88%
88%
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Umberpaigutuste kiigus lisandus riiuleid

RIULIRIVID

KULMIKURIVID

ALUSTE/KASTIDERIVID

Alkoholirivide arv

Allikas: vaatlused; kéik kauplused, n=64

KOIK KAUPLUSED

Suur

Keskmine

Viaike

Tankla

Ketikauplus

Ketivdline kauplus

Linn

Maapiirkond
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Kolmandikus kauplustes eraldati alkoholiala riiulite voi vaheseintega

VAHEMALT UKS ALKOHOLIALA
OLI ERALDATUD:

Riiulid alkovabade jookidega
Riiulid muu kaubaga
Vaheseinad

Muu

Alkoholiala eraldamine
n=64, kbik kauplused

ERALDASID:

I 52
I 33%
I 33%

B 5%

KAUPLUSE

TOOP

KAUPLUSE SUURUS

ASULATUUP

KOIK KAUPLUSED

Suur

Keskmine

Vaike

Tankla

Ketikauplus

Ketivéaline kauplus

Linn

Maapiirkond

B Vihemalt (ks alkoholiala oli eraldatud
B Mitte Uhtegi alkoholiala polnud eraldatud

33% 67%

63%
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Miiilja tagant enamustel juhtudel alkohol ei kadunud

MUUJA TAGA
@icaveoseo TN -

64%

ENNE PARAST
soor T 22 SN
uur
23%
eskmine NN 5:
Viike — 88%

0,
rankis R, 5

MUUJA TAGA 64%

' /5% m pARAST
: I o ENNE
SAALIS Ketikauplus 2%
cetivaline kaupius TN -7
83%
o R o
64%
. 65%
N |
aapiirkon T 6%
1 H um
Alkoholiala asukoht |nSpll"ed T

Allikas: vaatlused; kéik kauplused, n=64 //ﬂéﬁa/ﬂ/(—



Kauplustes, kus alkohol asus miiiija taga (ehk kassas),
markimisvaarseid muudatusi ei tehtud

ALKOHOLITA KASSA ...
ALKOHOLITA KASSA ... ENNE PARAST OLI OLEMAS JA OLI OLEMAS, El OLNUD
OLI AVATUD AGA SULETUD OLEMAS

~ 26% 10% 64%
KOIK KAUPLUSED
El OLNUD OLEMAS 64% . 24% I 12% 63%
suur - 100% 0% 0% W PARAST
67% i 33% 0% M ENNE
) 40% 10% 50%
Keskmine . 36% L 18%

45%
Viike I 7% I 14%
OLIl, AGA SULETUD 7% 13%
17% B 3%
Tankla l 5% 0%
Ketikauplus ' 2222/? I 111‘;{2
OLI OLEMAS JA AVATUD @ @

79%
80%

75%
75%
63%
64%
75%
60%
57%
57%

- 25% 0%
Ketivéline kauplus ‘ 20% 0%

. 32% 11%
Linn . 30% I 13%

82%
82%

9%
9%

Maapiirkond I 9%

. . m
Juhul kui alkohol asus miiiija taga, siis kas oli voimalik valida ka kassa, kus alkoholi ei miiiidud? II"ISpII"ed e
Allikas: vaatlused; kdik kauplused, kus alkohol asus miiija taga, n=41/39 7/14{4{2”‘



Umberkorralduste tulemusel alkoholialade keskmine pindala vihenes
15%, eelkoige suurtes kauplustes toimunud iimberkorralduste tottu

KESKMINE ALKOHOLIALA PINDALA, m?

ENNE PARAST koI kaupLusen I 7
.., I s
198
. Ky
Keskmine 69
vaike W 14

14
I 3
3

Ketikauplus i 58\

69

Tankla

letivédline kauplus . %

1 S(y inn - 20 M PARAST
= 0 — ENNE
i 64

Maapiirkond

. . m
Alkoholialade pindala InSpll"ed e
Allikas: vaatlused; kéik kauplused, n=64 7/2{1?0’/11/(—



Alkoholi jaamine ostuteele vahenes, kuid eelkdige nendes kauplustes,

kus olid juba mitmed ostuteed

ENNE PARAST

KOIK KAUPLUSED

JAAB IGAL JUHUL
OSTUTEELE

52%

B 52%
JAAB IGAL JUHUL suur LS%
OSTUTEELE 15%;
. 58%
Keskmine ' 8%
vOIB JAADA Tankla .3‘:‘//
OSTUTEELE 5
. 48%
Ketikauplus - 47%

El JAA KINDLASTI
OSTUTEELE

Ketivéline kauplus

Linn 5 49%
{ 49%

Maapiirkond

59%
59%

Kas tavaoste (leib, piim, liha, kuivained, juurviljad) tehes ja kassa poole liikudes miitigisaalis olev alkohol ...:

Allikas: vaatlused; kéik kauplused, n=64

vOIB JAADA
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100% %

%
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35%
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Alkoholi nahtavus valjaspoolt kauplust vahenes veelgi

ENNE PARAST

El OLE NAHTAV 84% 90% t

VALJIASPOOLT

NAHTAV
OSTUKESKUSES
MOODUDES

NAHTAV LABI
AKNA VOI
KLAASUKSE

Kas alkohol on néihtav kauplusest méédudes, viljastpoolt?

Allikas: vaatlused; kéik kauplused, n=64

KOIK KAUPLUSED

Suur

Keskmine

Vaike

Tankla

Ketikauplus

Ketivaline kauplus

Linn

Maapiirkond

El OLE NAHTAV

!

90%

84%
77%

85%
95%

84%

100%
100%

88%

9%

90%

83%

100%
100%

89%

83%

94%
88%

NAHTAV
OSTUKESKUSES
MOODUDES

| 5%
| 5%

15%
8%
5%
11%
5%
5%

4%
6%

I &%

NAHTAV LABI
AKNA VOI
KLAASUKSE

5%
11%

8%

8%

| 5%

13%
31%
5%
12%

6% ..
‘ 11% W PARAST
B ENNE
B 2%
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Teistest selgemalt olid piiranud alkoholi nahtavust
suured ja keskmise suurusega kauplused

39%

VAATLUSALUSTES KAUPLUSTES OLI VIIDUD SISSE
NAHTAVAID MUUDATUSI
ALKOHOLI NAHTAVUSE PIIRAMISEKS

ALKOHOL PAIGUTATI KOMPAKTSEMALT

-- I 76%
Uhel kompaktsel alal 56%

B 24%
Kahel alal 32%

- 0%
Kolmel voi enamal alal 12%

kOIk KAUPLUSED | 39% ALKOHOOLSETE JOOKIDE ALA ERALDATI
suur | 77 Riiulid alkoholivabade jookidega [ N 2%
Keskmine | I 53% Riiulid muu kaubaga [ 32%
vaike [l 19% vaheseinad [ 28%
Tankla [ 13% o M D%
cetikaupls s0% Midagi ei eraldanud [ 36%
Ketivaline kauplus - 33%
tinn || 25%
Maapiirkond - 24%

Kauplused, kus olid néhtavad muudatused vorreldes enne seadusemuudatust

Allikas: vaatlused; kéik kauplused, n=64

ALAD KOONDUSID OSTUTEEKONNA LOPPU

N 8%
20%

I 36%
Keskel 50%
e 34%

Alguses

Ldpus 88%
NAHTAVUS VAHENES
Kogu alkoholon [l 12%
ndhtav 24% MW PARAST
Pool +enamuson [ 20% = ENNE
nahtav 28%

Alla poole on néhtav [ 3%

vOi pole tldse 48%

VAHENES ALKOHOLIALADE PINDALA
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Suured ja keskmised kauplused olid iimberkorraldusi tehes

panustanud nii raha kui aega

SUURED KAUPLUSED

Suurte kaupluste limberkorraldused on olnud siisteemsed
ja majapohised, ketikauplustes keskselt pikalt ette
valmistatud ja planeeritud, seotud rahaliste kuludega
(Umberehitused, lisariiulid, vaheseinad), suuremad
iimberpaigutused olid ka ajamahukad.

— Hdsti_majapdhine oli kbikides majades. Et voéimalikult viikeste

kuludega, viikeste (imbertdstmistega, vdiksemate nende riiulite
limbertdstmisega - vastavalt sellele see otsus siindis.

— Teostus oli vaja véga kiirelt teha. See motlemise periood oli minu
arust selline pikem, et millal konkreetselt nende plaanidele kallale
asuti - minu meelest eelmise aasta november kuskil.

— Ma ei tea tédpselt neid summasid. Meie maja puhul ta Idks
maksma igal juhul. Kéik need seinad ja meil oli ta nagu teise
projektiga koos, kus me veel need kassad maha vétsime.
Lisariiuleid oli meil vaja, kuigi need osad tulid vist teistest
majadest. Ta kindlasti oli kulu. Ma ei oska praegu pdiris éelda, kui
suur voi vdike, ta oli planeeritud ka eelarvesse ikkagi.

Allikas: stivaintervjuud kaupluste juhatajatega

KESKMISED KAUPLUSED

Uldjuhul muudatused sarnased suurte kauplustega

(eraldamine riiulitega, vaheseinad), ketikaupluste puhul

keti poolt aidatud. Samas ei ole vaatlusalustes kauplustes

Umberkorraldused olnud ka iilearu pohjalikud — juhul kui

alkohol asus enne miilija taga, siis seda ala ei liigutatud ja

nahtavus jaanud seeldbi endiseks. Rahalisi kulusid on olnud,
kuid pigem on kulunud té66aega iimberpaigutusteks.

— Meie poes on siis nagu Ollede teema sai nagu seina taha pandud, aga
kGik muu jéi meil samaks. Ehk siis veiniriiulid, viinariiulid, k6ik on meil
esimese kassa selja taga. Ja ega seal ei muutunud nagu midagi eriti
jah.

— Alguses keti poolt ei antud ette. Siis mul kdis juuni algul Maksu- ja
Tolliamet. Tuli ... no mitte ettekirjutus, aga lihtsalt suunav info, et me
ikkagi peame midagi muutma. Ja siis ikkagi keti abiga — llevaltpoolt
tuli iiks inimene ja aitas. Uhel 66sel tdstsime kdik ringi. Jookide
ostujuht oli kaasas ja tema siis aitas meid.
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VAIKESED KAUPLUSED

Alkohol on vdikeste kaupluste kdibes vaga oluline kaubagrupp.
Muudatusi selle ndhtavuse piiramiseks oli tehtud vidhestes
kauplustes ja vdhesel maadral. Enamuses vdikekauplustes asus
alkohol miiiija selja taga (st ka kassas) ning seda sealt ei liigutatud.
Kill oli kaupa Umber paigutatud ja koondatatud kompaktsemalt
asuvaks saalis ja nii, et see ei oleks otseselt muude kaupadega koos
(sama riiuli peal v&i samas kilmikus). Oli ka kauplusi, kus vahendati
sortimenti. Rahalisi kulusid imbersattimised enamasti ei tekitanud,
kulus eelkdige to6aega limberpaigutusteks.

— Alkoholikapid said tostetud kdik jdrjest kokku. Enne olid kdik veed,
coca’d ja élled nii nagu nad kunagi paigutatud olid. Juulis téstsime
me kéik ringi. Samamoodi siis ka 6lleriiulid ja veeriiulid. Mitte
ainult kapid, vaid ka riiulid. Me ikkagi téstsime ringi, jah.

— Meil on vdike maapood. Ja vdrreldes kevadega meil niiiid
muudatusi ei ole, sest need olid mul enne ka nagu grupeeritult.
Ega ma neile siin eraldi ei saa mingit pinda luua nende jaoks. Aga
nad on jah eraldi. Jah, alkohol on leti taga kéik kange, ja 6lled on
omaette grupeeritud jah. Et noh, nad olid mul enne ka niiviisi ja
midagi muud ma teha ei saa.

Allikas: stivaintervjuud kaupluste juhatajatega

Vaikesed kauplused ja tanklapoed olid iumberkorraldusi vahe teinud,
panustatud oli eelkoige aega iUmberpaigutusteks

TANKLAKAUPLUSED

Tanklakettide kauplustes oli alkohol olnud iisna vdahe esindatud ning
iimberkorraldused olid enamasti paigutuses — paigutati alkoholi
kompaktsemalt (nditeks erinevatest kilmikutest kokku Ghte
kiilmikusse). Tanklakauplustes, kus kange alkohol oli teenindaja selja
taga, jdi paigutus endisteks.

— Enne olid nagu riiulid. Aga niiiid me témbasime lihtsalt kokku seda
kogust ja panime kiilmkappi.

— Meil oli juba selleks hetkeks kbik pohimétteliselt iimber korraldatud,
lintsalt alkoholivabad dlled ja siidrid _olid _veel né _korvuti
alkohoolsete jookidega. Need on niiiid siis eemale viidud. See oli
ainuke asi.
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Muudatuste tulemusel vaatlusalustes kauplustes alkoholi ndhtavus
vahenes

ENNE PARAST ENNE PARAST

KOGU ALKOHOL VAHEMALT POOL ALKOHOLIST ON NAHTAV
ON NAHTAV

64% |
ENAMUS ON _ (Y
NAHTAV
POOL ON NAHTAV @ @
ALLA POOLE ON
NAHTAV

ALKOHOLI El OLE
ULDSE NAHA

ALLA POOLE ALKOHOLIST ON NAHTAV

—

. . om
Kui ndhtav on kaupluses olev alkohol tavaoste (leib, piim, liha, kuivained, juurviljad) tehes ja kassa poole liikudes ligikaudselt? II"ISpII"ed e
Allikas: vaatlused; kéik kauplused, n=64 7/241_{”(&/‘
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Alkoholi nahtavus vahenes keskmiselt 15%

KESKMINE NAHTAVUSE %

W PARAST ENNE

ENNE PARAST koik kaupLusep NN 575
I 7

Suur 52%

keskmine NN 5?%

Viike I 5%

Tankla _ 63%

Ketikauplus _ 56%

Ketiviline kauplus _ 67%
Linn D 7%

- I
0 Maapiirkond 56%

67%

Keskmine ndhtavus
Allikas: vaatlused; kéik kauplused, n=64

MUUTUSE %

-15%
o
-17%
-14%
-5%
-15%
-20%
-12%

-24%
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Kadibe langust voi ostmise vahenemist kauplustes ei taheldatud,
kill aga on nii positiivseid kui negatiivseid kaasmojusid

Muudatuste kohest moju kdibele/ostmisele ei ndhta, miigimahud on pisinud stabiilsed ja nenditakse, et ,kes tahab osta, see ikka
ostab“. Ostmise vordluse varasemaga muudab keerulisemaks ka olukord, kus samal ajal lahja alkoholi aktsiis langes suvel.

— Ma ei ole analiitisinud, aga kdive on koqu aeq ikkagi stabiilne, nii et ma eeldan, et ta jadb ikkagi sinna vanadesse aegadesse. /Keskmise kaupluse

juhataja/
¢ 2
= -
—

P:)kS':'VISje:ed Ikaasmzjud:ahna _tohodll.kkestle_, e.t 'er?ldatug Negatiivse kdrvalmdjuna on kaasnenud varguste kasv just
alko o'laa ee' f,at"_'_ vahem Ju,US' € |n|r.ne§| (ainult nee keskmise suurusega kauplustes (juhul kui ala on eraldatud).
kellel sinna ,,asja“, vdhem satub sinna ka lapsi) ning kauplus on

saanud korrastatuma valjandgemise.

- Seega miiligis me ei kaotanud, aga varguste osakaal on téusnud,
kuna neil on seal aega tequtseda ja olla. See on ju tdiesti

- No see on tunnetuslik, aga tundub, et on vidhem jah. /-----/ ei tundu, et vaatevdljast viljas. Siis ongi nii, et mdni téotaja lihtsalt Iiheb
seal nagu palju rahvast seikleks. Kes seal on, ikkagi nad on naqu kliendile sinna jérgi véi siis mina/turvamees vaatame samal ajal
eesmdirgiga tulnud. Kindlasti on ka otsijaid, et vaadata, mis on - aga no kaamerat. See on ka ainuke véimalus neid sealt kinni piiida. Aga
nad on teadlikult ikkagi alkoholi tulnud kas siis ostma véi midagi varguste protsent on jah véga suureks kasvanud alkoholiosakonnas.
otsima. /Suure kaupluse juhataja/ See on see negatiivne méju. /Keskmise kaupluse juhataja/

— Uks eelis asjale, mulle nagu meeldib see, et ta varjab ikkagi selle
/alkoholi/ éra - et kui mul téesti ei ole vajadust, siis ma ikka ei osta ka
nagu sundostu endale. /Keskmise kaupluse juhataja/

inspired
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Muudatusi teinud suuremad kauplused on hoiakutes neutraalsed,
vaiksemad kauplused pigem skeptilised

Muudatused on tehtud, nendesse suhtuti pragmaatiliselt
(tuli dra teha) ning hoiakud olid suuremates ja keskmistes
kauplustes tldjuhul pigem neutraalsed:

— Sa pidid arvestama, et sul on vaja niiiid see veel ka teha. Meil
miiligijuhataja toidukaupades on selles mottes hdsti aktiivne ...
lisat6dd .. see voib-olla puudutas rohkem nagu mingit teatud osa
inimesi. Et véib-olla méned ei saanudki aru, kui suur t6é6maht see
tegelikult on. Mingisugust sellist noh - kéed plisti, mis niiiid toimub!
- seda ei olnud. Ikkagi mdistlikult, hdsti méistlikult ...

Enamus kauplusejuhatajaid tddesid, et alkoholitarbimine kui
selline on Eestis probleem. Samas ei usuta, et kauplustes
alkoholi ndhtavuse piiramisel oleks moju — eelkdige
seostatakse see meede juba tdiskasvanud, valjakujunenud
harjumustega inimestega ja nende alkoholitarbimisega:

— Sellised keskeas inimesed vdib-olla peavad ikkagi muul moel sealt
viljia tulema. Aga kellel seda probleemi pole ja véib-olla on selline
moaistlik tarbija, siis noh sellel pole ka véga vahet. Kui ta ostab selle
ja kui tal on vaja ja tahab ja ja teeb seda méistlikult.

- /---/ tegelikult algab see suuresti kodust. /-----/ Aga mina arvan
ikkagi, et ega see riik ikkagi ei saa nii véiga seda ju kdsta-keelata.

Allikas: stivaintervjuud kaupluste juhatajatega

Vaiksemad kauplused, kus suuri muudatusi tehtud ei ole, on
hoiakutes pigem skeptilised. Suuremaid barjadre hoiakutes
oli kolm:

* teadmatus, mida ja kuidas teha

— Aga see pole ju normaalne, kus kohta ma, véike maapood, mul ei ole
kohta, kus seda alkoholi kuskile peita - esiteks on see. Las see, kes
selle seaduse vdlja métles, las tuleb nditab siis, kus ma selle panen.

* teadmatus eesmargist ja sihtriihmast

— Ega maal joomine vihemaks ei jdd. Ikka joovad. Ma ju tunnen neid
inimesi, isegi kui ta oleks mul peidus, nad tulevad ja kiisivad. Ega see
ostmata ei jédks neil.

* kartus lisat6o ees

— See on lihtsalt miiiijatele lisat6é, et ma pean hakkama - kui ma olen
siin (iksi siin poes - veel riiuleid ringi tegema ja veel métlema et no
kus ma selle panen. Mul niigi on nii palju té6d ja see hakka veel selle
peale ka métlema!

inspired -



Kokkuvottes: 2,5 kuud parast seaduse joustumist oli alkoholi nahtavus
vahenenud eelkoige suurtes ja keskmistes kauplustes

SUURED JA KESKMISED KAUPLUSED: VAIKESED KAUPLUSED JA TANKLAKAUPLUSED:
Alkohol oli juba enne muudatuste sisseviimist Alkohol oli nii enne kui on ka parast seaduse
vahem nahtav kui vaikestes kauplustes, parast joustumist vaga nahtav, vdhesed olid muudatusi
muudatusi on nadhtavus eelkdige suurtes, aga ka teinud ja Uldist ndhtavust need muudatused ei ole
keskmistes kauplustes veelgi enam vahenenud vahendanud
Keskmine Vaike Tanklakauplus
kauplus kauplus
Keskmise pindala muutus -15% -22% -3% -3% -8%
Alkoholi ndhtavuse muutus -15% -30% -17% -14% -5%
inspired
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- Kauplusekiilastajate kiisitlus
- Kauplusekiilastajate pilgujalgimine
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Ostjate vaade: kauplusekilastajate kiisitlus ja pilgujalgimine

VASTAJATE PROFIIL

SUGU
Mees

Naine

VANUSRUHM

18-39

40-64

65+

EMAKEEL

Eesti

Vene v3i muu
HARIDUS

Pohiharidus voi alla selle
Kesk- v&i keskeriharidus
Kdrgharidus

Vastamata

I 51%
50%
I 49%
50%

I 34%
34%
I 35%
37%
I 30%
28%

I 35%

B 15%
12%

Bl 13%
12%

88%

I 61%

I 26%
24%
0%

2%

62%

B PARAST
ENNE

Allikas: kauplusekiilastajate kisitlus; koik vastajad, n=325

KAUPLUSTE PROFIIL

suur, n=04 [N 29%
Keskmine, n=91 - 28%

vaike,n=80 [ 25%

Tankla, n=60 - 18%

pohja-Eesti, n=45 [JJj 14%

Lane-Eesti, n=s0 [ 25%
Kesk-Eesti, n=60 [ 18%

Kirde-Eesti, n=20 l 6%

Louna-testi, n=120 || I 37

Maapiirkond, n=120 _ 37%

Ostjate kusitlus: 30 kauplust, igas 10
intervjuud, samad kauplused ENNE ja
PARAST seaduse jdustumist 01. juunil

Pilgujalgimine: 3 kauplust 60 testijaga
(suur, keskmine ja vaike), samad
kauplused ENNE ja PARAST seaduse
joustumist 01. juunil 2019

inspired



Kauplusekiilastajate taust: valdavalt oli tegemist kodupoega ja
enamus vanuses 18+ olid varem alkoholi ostnud

KUI SAGELI KULASTATE TAVALISELT SEDA KAUPLUST, KAS ...?

10% 10%

22%

Harvem kui kord kuus
M 1-3 korda kuus

W Viahemalt kord nadalas

ENNE PARAST

Allikas: kauplusekiilastajate kisitlus; koik vastajad, n=325

KUI SAGELI OSTATE TAVALISELT ALKOHOOLSEID JOOKE?

14% 17%

Ei osta kunagi
W Harvem kui kord kuus

B Kord kuus voi
sagedamini

ENNE PARAST

inspired



Kauplusesse tulles plaanis alkoholi ostu 23% ostjatest, samas
suurusjargus nii enne kui parast seadusemuudatust

PLAANIS OSTA KAUPLUSESSE TULLES
ALKOHOLI OSTU PLAAN KAUPLUSESSE TULLES

ENNE PARAST Leib, sai, kondiitritooted I ;Sgl;f’
_SEADUSE _SEADUSE e—y ________ET
JOUSTUMIST  JOUSTUMIST T

Alkohoolsed joogid

Mittealkohoolsed joogid I 22%
Ciakoogiviliad TN 19%

Puu- ja kdogiviljad 2%
Maiustused ja snakid 19%
Kuivained ja hoidised I 15%

Kastmed, 8lid, maitseained I 2%
B PARAST
toir I 9%
Valmistoit 9% ENNE
Toostuskaubad . 0%

vy 23%

. . om
Milliste kaubagruppide tooteid KAVATSESITE OSTA kauplusesse tulles, st planeerisite ette? II"ISpII"ed A
Allikas: kauplusekiilastajate kiisitlus; kdik vastajad, n=325 7/2{1?911‘”‘



Nii enne kui parast seaduse joustumist margati suures ja keskmises
poes alkoholi ostuteekonna Iopus, vaikeses poes vahetult parast poodi

sisenemist ENNE
ALKOHOLI
KAUPLUSES MARKAMISEKS
VIIBIMISE AEG*  KULUNUD AEG

SUUR KAUPLUS @ @

KESKMINE KAUPLUS @ @
VAIKE KAUPLUS e 00:06

*Sisenemisest kassadeni joudmiseni

90%
TEEKONNAST
LABITUD

87%
TEEKONNAST
LABITUD

2%
TEEKONNAST
LABITUD

Allikas: kauplusekiilastajate pilgujélgimine 3 testkaupluses; koik testijad, n=60, mediaanaeg

PARAST
ALKOHOLI
KAUPLUSES MARKAMISEKS
VIIBIMISE AEG*  KULUNUD AEG

86%
TEEKONNAST
LABITUD

76%
TEEKONNAST
LABITUD

2%
TEEKONNAST
LABITUD

inspired
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Alkoholi teadlik (vdljadeldud) markamine on langenud viiendiku vorra

ENNE PARAST
Alkoholi tegelik (ehk alateadlik)

MARKAS ALKOHOLI @ @ - 2 0 %
markamine oli pilgutestide pohjal

~1,5 korda kdrgem kui teadlik (ehk
Sh OSTIS ALKOHOLI vdljadeldud) markamine
Sh EI OSTNUD ALKOHOLI @ '29%

1. Milliste kaubagruppide tooteid VEEL MARKASITE? - .
2. Kas mdrkasite kaupluses liikudes alkohoolseid jooke? II"ISpII"ed nu:"":':

Allikas: kauplusekiilastajate kisitlus; koik vastajad, n=325 7/2&6]2(1//"



Alkoholi teadlik markamine vahenes enim suurtes kauplustes ja tanklates

ning pigem nende ostjate seas, kes kiilastavad kauplust harvem

KOIK ALKOHOLI MARKAJAD
Suur

Keskmine

Viike

Tankla

KAUPLUSE SUURUS

. .. Linn
ASULATUUP
Maapiirkond
M
SUGU ees
Naine

18-39a

VANUS 40-64a
65a+

Eesti

Muu

KEEL

PShiharidus voi alla selle

HARIDUS Kesk- voi keskeriharidus

Korgharidus

Vahemalt kord nddalas

KAUPLUSE KULASTAMINE 1-3 korda kuus

Harvem kui kord kuus

Allikas: kauplusekiilastajate kisitlus; koik vastajad, n=325

I 52%

I 46%

I 75%

I 20%
30%

65%

62%
I 61%

I 50%

|
|
I 48%

67%

63%

58%
57%

57%

I 50%
I 59%

I 48%

57%

I 54%

I 45%
48%

68%

72%

67%
69%

67%

I 62%

57%

68%
68%

93%

B PARAST
ENNE

MUUTUSE %
KOIK ALKOHOLI MARKAJAD -20%
Suur -26%
Keskmine -9%
Viike -19%
Tankla -
Linn 21%
Maapiirkond -15%
Mees -21%
Naine -16%
18-39a = 9gog
40-64a -14%
65a+  _16%
Eesti = _199
Muu -6%
P&hiharidus voi alla selle -9%
Kesk- v&i keskeriharidus ~ -16%
Kdrgharidus 23904
Vadhemalt kord nddalas = -14%
1-3 korda kuus -
Harvem kui kord kuus = -19%
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Alkoholi tegelik markamine ei langenud parast muudatusi,
kuid vahenes markimisvaarselt alkoholile osutatud tahelepanu

ALKOHOLI VAATAMISE AEG ALKOHOLILE OSUTATUD PILKUDE (FIKSEERINGUTE) ARV
(mediaan, min:sek) (mediaan)
ENNE PARAST ENNE PARAST

KOIK ALKOHOLI
MARGANUD

00:06 00:04/ -29% 0 0 '48%
ALKOHOLI OSTNUD
ALKOHOLI MITTE-
OSTNUD
inspired

Allikas: kauplusekiilastajate pilgujdlgimine 3 testkaupluses; alkoholi alateadlikult médrganud, n=40/37 7/14{4’&”"




Alkoholi impulssostjaid oli vorreldes kevadega 2x vahem

ALKOHOLI OSTIS:

PLANEERITULT 22%
ENNE

SPONTAANSELT 5%

PARAST PLANEERITULT 23%

SPONTAANSELT 2% 1

inspired
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Allikas: kauplusekiilastajate kisitlus; koik vastajad, n=325



Kokkuvottes: 2,5 kuud parast seaduse joustumist sai alkohol oluliselt
vahem tahelepanu ja vahenesid impulssostud

SUURED JA KESKMISED KAUPLUSED:

Alkohol oli juba enne muudatuste sisseviimist
vahem margatav kui vaikestes kauplustes, parast
muudatusi on margatavus eelkdige suurtes, aga ka
keskmistes kauplustes veelgi enam vahenenud

VAIKESED KAUPLUSED JA TANKLAKAUPLUSED:

Alkohol oli nii enne kui on ka parast seaduse
joustumist vaga margatav, vahesed olid muudatusi
teinud ning Uldist margatavust ja impulssoste need
muudatused ei ole vahendanud

Keskmine Vaike Tanklakauplus
kauplus kauplus

Teadliku markamise muutus -20%
Tahfalepanu alkoholile -48%
(pilkude arvu muutus)
Tahelep_anu.alkohollle -29%
(vaatamise aja muutus)
Impulssostjate osakaalu muutus 5% > 2%

-26% -9% -19% -33%
-81% 15% -32% -
-86% 30% -21% -
5% - 3% 9% =2 3% 4% - 3% 2% -> 0%
inspired
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Suured ja keskmised kauplused:
vahenes alkoholi nahtavus ja ostja tahelepanu alkoholile

Alkoholi margati

Alkohol oli vahem teadlikult vihem
nahtav

Eraldati saalist enamasti riiulitega

Tahelepanu alkoholile

Alkoholiala labis vihenes

vahem inimesi

Alkoholile eraldatud ala pindala vahenes

Impulssostjaid oli
vahem
inspired.
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Vaikesed kauplused ja tanklakauplused:

markimisvaarseid muutuseid ei olnud ja liihiajaline moju puudus

Paigutati pisut kompaktsemalt, vihesematele KAUPLUS
aladele

Alkoholi nahtavus vaga
ei muutunud

Eraldatud saalist ei ole, lisaks miiiija taga

Eelarvamused edasiste
Alkoholile eraldatud ala pindala ei vahenenud muudatuste

Puudub voimalus labida kauplus alkoala labimata

tegemiseks

OSTIA

Alkoholi margati
teadlikult pisut vahem

Tahelepanu alkoholile
ei muutunud

Impulssostjaid oli
samapalju
inspired.
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Kuidas edasi? Soovitused

1.

P W N

N o

Alkoholi ndhtavuse piiramine vaikestes kauplustes ja tanklakauplustes

Noustamised ja juhendamised konkreetse miiligikoha tasandil

Piirangud muudele alkoholi ostustiimulitele eraldatud alkoholialata kauplustes
Teadlikkuse tostmine alkoholi ndhtavuse piiramise eesmarkidest ja oodatavatest mojudest
Alkoholivabade jookide (6lled-siidrid-veinid) eksponeerimine

,Head tavad“ alkoholi eksponeerimisel e-kauplustes

Tanklakauplustes alkoholi miiiimise keelustamine

Ostunimekirjade propageerimine alkoholi impulssostude kontrollimiseks

inspired
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Uuring on Iabi viidud Sotsiaalministeeriumi tellimusel. Uuring on finantseeritud ,Valdkondliku
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Sotsiaalministeeriumi eelarvest.
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